




ВСТУП 

 

Програма вивчення навчальної дисципліни «Міжнародна реклама» складена 

відповідно до Стандарту вищої освіти України (далі – Стандарт) першого 

(бакалаврського) рівня галузі знань 07 «Управління та адміністрування» спеціальності 

075 «Маркетинг». 

Опис навчальної дисципліни (анотація). Навчальна дисципліна 

«Міжнародна реклама» є теоретичною основою сукупності знань та вмінь, що 

формують міжнародний профіль фахівця в області міжнародного бізнесу. Засвоєння 

даної дисципліни дасть можливість методологічно обґрунтувати та системно 

упорядкувати теоретичні уявлення фахівця про рекламу як вид інформаційної 

діяльності, необхідної суб’єкту підприємницької діяльності для розвитку 

міжнародного бізнесу. 

 

 

 

Предметом вивчення дисципліни «Міжнародна реклама» є 

взаємовідносини, які складаються між суб’єктами міжнародного ринку в процесі 

маркетингової діяльності. 

Міждисциплінарні зв’язки: навчальна дисципліна «Міжнародна реклама» 

базується на знаннях таких дисциплін як «Маркетинг», «Маркетингові дослідження», 

«Поведінка споживача», «Маркетинг промислового підприємства», «Міжнародний 

маркетинг», «Менеджмент ЗЕД» та ін. 

 

 

1. МЕТА ТА ЗАВДАННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

1.1. Мета викладання навчальної дисципліни «Міжнародна реклама» полягає у 

виявленні і розкритті теоретичних та прикладних аспектів рекламної діяльності у 

міжнародному бізнесі. 

Найменування показників 

Галузь знань, напрям 

підготовки, освітній 

рівень 

Характеристика навчальної 

дисципліни 

денна форма 

навчання 

заочна форма 

навчання 

Кількість кредитів – 3 

Галузь знань 07 

«УПРАВЛІННЯ ТА 

АДМІНІСТРУВАННЯ» 

Нормативна 

Розділів – 2 

Спеціальність:  

075 «Маркетинг» 

Рік підготовки 

Змістових розділів – 2 4-й 4-й 

Індивідуальне науково-

дослідне завдання: --- 

Семестр 

8-й 8-й 

Лекції 

28 год. 6 год. 

Загальна кількість годин 

– 90 

Практичні 

14 год. 2 од. 

знайомитися Тижневе 

навантаження:  

аудиторних – 3 

самостійної роботи 

студента – 3,5 

Освітній рівень: 

Перший (бакалаврський) 

рівень 

Самостійна робота 

48 год. 82 год. 

Вид контролю: 

іспит іспит 



 

1.2. Основними завданнями вивчення дисципліни «Міжнародна реклама» є: 

 осмислення ролі реклами у розвитку міжнародного бізнесу; 

 ознайомлення із засобами розповсюдження реклами; 

 розуміння впливу культурного середовища та знання психологічних аспектів 

міжнародної реклами; 

 розуміння особливостей управління економічним суб’єктом, який діє на ринку 

реклами, в умовах нестабільного середовища, що швидко змінюється. 

1.3. Компетентності та результати навчання, формуванню яких сприяє 

дисципліна (взаємозв’язок з нормативним змістом підготовки здобувачів вищої освіти, 

сформульованим у термінах результатів навчання у Стандарті). 

Згідно з вимогами стандарту дисципліна забезпечує набуття студентами 

компетентностей:  

 

Інтегральна 

компетентність 

Здатність вирішувати складні спеціалізовані задачі та практичні проблеми у 

сфері маркетингової діяльності або у процесі навчання, що передбачає 

застосування відповідних теорій та методів і характеризується комплексністю 

та невизначеністю умов. 

Загальні 

компетентності 

 ЗК6. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної 

діяльності.  

ЗК7. Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях.  

ЗК10. Здатність спілкуватися іноземною мовою.  

ЗК11. Здатність працювати в команді.  

ЗК13. Здатність працювати в міжнародному контексті.  

Спеціальні 

(фахові, 

предметні) 

компетентності 

 СК1. Здатність логічно і послідовно відтворювати отримані знання 

предметної області маркетингу.  

СК4. Здатність проваджувати маркетингову діяльність на основі розуміння 

сутності та змісту теорії маркетингу і функціональних зв'язків між її 

складовими.  

СК6. Здатність проводити маркетингові дослідження у різних сферах 

маркетингової діяльності.  

СК9. Здатність використовувати інструментарій маркетингу в інноваційної 

діяльності.  

СК13. Здатність планування і провадження ефективної маркетингової 

діяльності ринкового суб’єкта в крос-функціональному розрізі.  

 

Інтегративні кінцеві програмні результати навчання, формуванню яких 

сприяє навчальна дисципліна:  
 

Програмні 

результати 

навчання 

 ПРН 1. Демонструвати знання і розуміння теоретичних основ та принципів 

провадження маркетингової діяльності.  

ПРН 8. Застосовувати інноваційні підходи щодо провадження маркетингової 

діяльності ринкового суб’єкта, гнучко адаптуватися до змін маркетингового 

середовища.  

ПРН 11. Демонструвати вміння застосовувати міждисциплінарний підхід та 

здійснювати маркетингові функції ринкового суб’єкта.  

ПРН 18. Демонструвати відповідальність у ставленні до моральних, 

культурних, наукових цінностей і досягнень суспільства у професійній 

маркетинговій діяльності. 

 

Після опанування дисципліни студент повинен  

знати:  



 вплив культурного середовища на національну специфіку реклами; 

 психологічні аспекти рекламної діяльності; 

 специфіку організації і планування рекламної діяльності економічних 

суб’єктів, що здійснюють рекламну діяльність за кордоном; 

 особливості регулювання рекламної діяльності в Україні і за кордоном. 

уміти:  

 планувати рекламну діяльність на стратегічному і тактичному рівнях; 

 оцінювати ефективність рекламного повідомлення і рекламної компанії; 

 відстоювати власну точку зору в питаннях, пов’язаних з рекламною 

діяльністю і управлінням рекламою суб’єктами рекламного менеджменту. 

 

2. ІНФОРМАЦІЙНИЙ ОБСЯГ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

На вивчення навчальної дисципліни «Міжнародна реклама» відводиться 90 

години 3 кредити ЄКТС. 

 

ЗМІСТОВИЙ РОЗДІЛ 1 

Теоретичні основи дослідження реклами та рекламної діяльності 

 

Тема 1. Предмет, метод і завдання. 

Предмет і методологічні основи. Цілі, завдання та структура курсу. 

Міжпредметні зв'язки курсу. Реклама і маркетинг. 

 

Тема 2. Історія виникнення і розвитку реклами 

Історія виникнення і розвитку реклами. Реклама у Стародавньому світі та в 

Середні віки. Виникнення основних засобів реклами у ХІХ ст. Перші незалежні 

рекламні агенти і перші рекламні компанії у другій половині ХІХ ст. Розвиток реклами 

у ХХ ст. Особливості розвитку реклами в Україні. Український ринок рекламних 

послуг в роки незалежності. Світові гіганти рекламної індустрії на рекламному ринку 

України.  

 

Тема 3.  Реклама: поняття, сутність, класифікація. Соціальна роль реклами 

Реклама: поняття, сутність. Мета, завдання, функції реклами. Класифікація 

видів, засобів і форм рекламної діяльності. Основні риси рекламної комунікації. 

Основні учасники рекламного процесу. Рекламна індустрія. Поняття і основні 

відомості про ринок реклами.  

 

Тема 4. Поняття рекламного менеджменту  

Рекламний менеджмент: поняття, сутність. Основні складові рекламного 

менеджменту. Організація рекламної діяльності. Види і основні етапи проведення 

рекламної кампанії 
 
Тема 5. Рекламні засоби та їх застосування 

Критерії вибору оптимальних засобів розповсюдження реклами.  

Класифікація рекламних засобів: реклама в пресі; друкована реклама; 

аудіовізуальна реклама; радіо- і телереклама; виставки та ярмарки; рекламні сувеніри; 

пряма поштова реклама (директ мейл); зовнішня реклама; заходи паблік  рілейшнз; 

комп’ютеризована реклама. 



 
 

Тема 6. Правове регулювання рекламної діяльності  

Об'єктивна необхідність законодавчого та громадського регулювання рекламної 

діяльності. Позитивні і негативні сторони реклами:  Закон України «Про рекламу» та 

його роль в організації та управлінні рекламною діяльністю. 

Регулювання рекламної діяльності за кордоном. Суб’єкти, що впливають на 

рекламну діяльність в розвинених країнах світу: споживачі, громадські організації, 

держава. Основні напрями державного регулювання реклами. Міжнародний кодекс 

реклами.  

 

ЗМІСТОВНИЙ РОЗДІЛ  2 

Основи міжнародного рекламного менеджменту 

 

Тема 7.  Міжнародна рекламна діяльність 

Особливості міжнародної торгівлі, маркетингу і реклами у 90-х роках ХХ ст.. 

Розвиток глобальної реклами та інтернаціоналізація груп управління. Глобальна 

торгова марка. Міжнародне співробітництво у сфері рекламної діяльності. Міжнародні 

рекламні компанії та методи управління ними. Світовий ринок реклами. 

Тема 8.  Міжнародний рекламний менеджмент 

Специфічні особливості міжнародного рекламного менеджменту. Структура 

рекламного комунікативного процесу на зовнішніх ринках. Стадії рекламного 

комунікативного процесу, що визначають його ефективність на зовнішніх ринках. 

Вибір міжнародного рекламного агентства. 

Тема 9 Міжнародні рекламні стратегії. Глобальний бренд 

Поняття рекламної стратегії. Основні етапи формування рекламної стратегії. 

Міжнародні рекламні стратегії (багатонаціональна рекламна стратегія, глобальна 

стратегія рекламування, локальна стратегія реклами), їх недоліки та переваги. 

Глобальний бренд: поняття, види, особливості просування на міжнародному ринку. 

Тема 10. Міжнародні рекламні організації 

Основні види рекламних організацій на міжнародному ринку. Рекламно-

комунікаційні холдинги, їх структура та напрями діяльності. Конфедерація 

незалежних рекламних агентств.  

Типи рекламних агентств, що представляють інтереси міжнародних рекламно-

комунікаційних холдингів. Особливості рекламування міжнародних марок на 

вітчизняному ринку. 
Тема 11.  Особливості взаємовідносин суб’єктів міжнародної рекламної 

діяльності.  

Основні та другорядні суб'єкти рекламного ринку. Функції держави на 

рекламному ринку. Можливі розбіжності між рекламодавцем і рекламним 

агентством, що діють на міжнародному ринку.  

Тема 12. Оцінка ефективності рекламної кампанії. Сучасний стан ринку 

рекламних послуг 

Визначення ефективності рекламної діяльності. Економічна і психологічна 

ефективність реклами.  

Ефективність психологічного впливу рекламних засобів. Методи визначення 

ефективності психологічного впливу реклами на споживача. Комунікативна 

ефективність реклами та способи її визначення.  

Сучасний стан світового ринку рекламних послуг. 



 
 

3. СТРУКТУРА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Назви змістових розділів і тем 

Кількість годин 

денна форма заочна форма 

усього 
у тому числі 

усього 
у тому числі 

л п лаб. інд. с. р. л п лаб. інд. с. р. 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 

Змістовий розділ 1. Теоретичні основи дослідження реклами та рекламної діяльності 
Тема 1. Предмет, метод і 

завдання. 
5 1 - - - 4 7 2 -   5 

Тема 2. Історія виникнення і 
розвитку реклами 

7 
1 2 - - 4 5 - -   5 

Тема 3. Реклама: поняття, 

сутність, класифікація. Соціальна 
роль реклами 

10 

4 2 - - 4 10 - -   10 

Тема 4. Поняття рекламного 
менеджменту 

8 
2 2 - - 4 12 2 -   10 

Тема 5. Рекламні засоби та їх 
застосування 

6 
2 - - - 4 5 - -   5 

Тема 6. Правове регулювання 
рекламної діяльності 

10 
4 2 - - 4 5 - -   5 

Разом за змістовним розділом 1 46 14 8 - - 24 44 4 -   40 

Змістовний розділ 2. Основи міжнародного рекламного менеджменту 

Тема 7. Міжнародна рекламна 

діяльність 

7 
2 1 - - 4 8 - 2   6 

Тема 8. Міжнародний рекламний 

менеджмент 

7 
2 1 - - 4 6 - -   6 

Тема 9. Міжнародні рекламні 

стратегії. Глобальний бренд 
10 4 2 - - 4 10 - -   10 

Тема 10. Міжнародні рекламні 

організації 
8 2 2 - - 4 7 2 -   5 

Тема 11. Особливості 
взаємовідносин суб’єктів 

міжнародної рекламної 

діяльності.  

6 2 - - - 4 5 - -   5 

Тема 12. Оцінка ефективності 

рекламної кампанії. Сучасний 

стан ринку рекламних послуг 

6 2 - - - 4 10 - -   10 

Разом за змістовим розділом 2 44 14 6 - - 24 46 2 2   42 

Усього годин 90 28 14 - - 48 90 6 2   82 

 

4. ТЕМИ ЛЕКЦІЙ 
№ 

з/п 
Назва теми 

Кількість 

годин 

1. Предмет, метод і завдання. 1 

2. Історія виникнення і розвитку реклами 1 

3. Реклама: поняття, сутність, класифікація. Соціальна роль реклами 4 

4. Поняття рекламного менеджменту 2 

5. Рекламні засоби та їх застосування  2 

6. Правове регулювання рекламної діяльності 4 

7. Міжнародна рекламна діяльність 2 

8. Міжнародний рекламний менеджмент 2 

9. Міжнародні рекламні стратегії. Глобальний бренд 4 

10. Міжнародні рекламні організації 2 

11. Особливості взаємовідносин суб’єктів міжнародної рекламної діяльності.  2 

12. Оцінка ефективності рекламної кампанії. Сучасний стан ринку рекламних 

послуг 

2 

Разом: 28 

 



5. ТЕМИ СЕМІНАРСЬКИХ ЗАНЯТЬ 

Програмою навчальної дисципліни семінарські заняття не передбачені. 

 

6. ТЕМИ ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ 
№ 

з/п 
Назва теми 

Кількість 

годин 

1. Історія виникнення і розвитку реклами 2 

2. Реклама: поняття, сутність, класифікація. Соціальна роль реклами 2 

3. Поняття рекламного менеджменту 2 

4. Правове регулювання рекламної діяльності 2 

5. Міжнародна рекламна діяльність 1 

6. Міжнародний рекламний менеджмент 1 

7. Міжнародні рекламні стратегії. Глобальний бренд 2 

8. Міжнародні рекламні організації 2 

Разом: 14 

 

7. ТЕМИ ЛАБОРАТОРНИХ ЗАНЯТЬ 

Програмою навчальної дисципліни лабораторні заняття не передбачені. 

 

8. САМОСТІЙНА РОБОТА 
№ 

з/п 
Назва теми 

Кількість 

годин 

1. Предмет, метод і завдання. 4 

2. Історія виникнення і розвитку реклами 4 

3. Реклама: поняття, сутність, класифікація. Соціальна роль реклами 4 

4. Поняття рекламного менеджменту 4 

5. Рекламні засоби та їх застосування  4 

6. Правове регулювання рекламної діяльності 4 

7. Міжнародна рекламна діяльність 4 

8. Міжнародний рекламний менеджмент 4 

9. Міжнародні рекламні стратегії. Глобальний бренд 4 

10. Міжнародні рекламні організації 4 

11. Особливості взаємовідносин суб’єктів міжнародної рекламної діяльності.  4 

12. Оцінка ефективності рекламної кампанії. Сучасний стан ринку рекламних 

послуг 

4 

Разом: 48 

 

 

9. ІНДИВІДУАЛЬНІ ЗАВДАННЯ 

Програмою навчальної дисципліни індивідуальне науково-дослідне завдання 

(ІНДЗ) не передбачено. 

 

10. ЗАВДАННЯ ДЛЯ САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ 
 

1. Аналіз маркетингової інформації та використання його результатів у 

міжнародній рекламі. 

2. Бренд як запорука успішної рекламної комунікації на міжнародному ринку.  

3. Вітчизняний товаровиробник (сервісна фірма) як суб’єкт міжнародного 

рекламного ринку. 

4. Диференційований маркетинг і рекламування в його межах на зарубіжному 

ринку.  



5. Добір цільової аудиторії зарубіжного ринку для рекламування товарів або 

послуг.  

6. Завдання, функції міжнародної реклами та її основні принципи. 

 7. Контроль рекламної діяльності в зарубіжних країнах.  

8. Концентрований маркетинг і особливості комунікацій у його межах на 

зарубіжному ринку. 

9. Маркетингові дослідження рекламного ринку зарубіжних країн.  

10. Маркетингові дослідження споживчих вподобань наявних і потенційних 

покупців зарубіжної країни.  

11. Масова міжнародна реклама: можливості реалізації, переваги та недоліки.  

12. Особливості виникнення та розвитку глобальних торгових марок.  

13. Особливості рекламування послуг на міжнародному ринку.  

14. Особливості рекламування споживчих товарів на міжнародному ринку.  

15. Особливості рекламування товарів виробничого призначення на 

міжнародному ринку. 

 16. Особливості формування попиту на вітчизняні товари та послуги на 

міжнародному ринку. 

17. Оцінювання етнічного середовища у процесі формування рекламної стратегії 

на зарубіжному ринку.  

18. Оцінювання культурного середовища у процесі формування рекламної 

стратегії на зарубіжному ринку. 

19. Планування рекламної діяльності на зарубіжних ринках.  

20. Позиціювання національних продуктів засобами міжнародної реклами.  

21. Реклама на міжнародних спортивних змаганнях.  

22. Реклама на міжнародному ринку як засіб формування позитивного іміджу 

вітчизняного суб’єкта підприємництва.  

23. Рекламні та інші комунікаційні заходи на міжнародних виставках.  

24. Рекламування культурно-просвітницьких заходів на зарубіжних ринках.  

25. Ринок міжнародних засобів масової інформації та основні його 

характеристики.  

26. Розробка та перевірка рекламної концепції на міжнародному ринку.  

27. Спонсорство як елемент маркетингової комунікації на міжнародному ринку.  

28. Створення реклами для конкретного зарубіжного ринку.  

29. Сутність і передумови розвитку міжнародної реклами.  

30. Тестування рекламної кампанії на міжнародному ринку.



11. МЕТОДИ НАВЧАННЯ 

 

При викладанні навчальної дисципліни «Міжнародна реклама» 

застосовуються інформаційні та практичні методи навчання:  

- лекції (бесіди і презентації), 

- практичні заняття  

- семінари  

- інтерактивні заняття (робота в малих групах, кейс-метод, ділові ігри, 

тренінги, мозковий штурм та ін.) 

- індивідуальні заняття, консультації з викладачами;  

- самонавчання на основі конспектів, посібників та іншої 

рекомендованої літератури, навчальних мультимедійних матеріалів, через 

електронне навчання  в  системі Google Classroom. 

 

 

12. МЕТОДИ КОНТРОЛЮ  

 

Відповідно до плану вивчення дисципліни «Міжнародна реклама» 

передбачається проведення поточного та підсумкового контролю: 

 поточний контроль передбачає проведення опитування під час 

практичних занять; 

 виконання індивідуальних та інших видів робіт; 

 підсумковий контроль реалізується у вигляді іспиту. 

Методи контролю: 

1. Оцінювання знань студента під час практичних занять. 

2. Виконання завдань для самостійної роботи. 

3. Виконання розрахункових завдань. 

4. Проведення проміжних тестів. 

5. Проведення поточного контролю. 

6. Проведення підсумкового іспиту. 

 

 

13. ФОРМА ПІДСУМКОВОГО КОНТРОЛЮ УСПІШНОСТІ 

НАВЧАННЯ 

 

Формою підсумкового контролю є іспит, який складається очно в період 

призначений деканатом або за індивідуальним графіком, який затверджується 

навчальним планом. Основною формою підсумкового контролю є тестування, 

робота над практичним завданням та співбесіда. 
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14. СХЕМА НАРАХУВАННЯ ТА РОЗПОДІЛ БАЛІВ, ЯКІ 

ОТРИМУЮТЬ СТУДЕНТИ 

 

Оцінювання окремих видів виконаної студентом навчальної роботи з 

дисципліни «Міжнародна реклама» здійснюється в балах відповідно до 

табл.14.1. 

Таблиця 14.1 

Розподіл балів оцінювання успішності студентів з навчальної 

дисципліни «Міжнародна реклама» 
Розділ І 

Поточне тестування та самостійна робота 
Розділ ІІ 

Підсумкови

й контроль 

Всього 

Змістовий розділ 1 Змістовий розділ 2 

Т1 Т2 Т3 Т4 Т5 Т6 Т7 Т8 Т9 Т10 Т11 Т12   

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 40 100 

*Т1, Т2, ..., Т12 – теми занять 

 

Виконані види навчальної роботи зараховуються студенту, якщо він 

отримав за них позитивну рейтингову оцінку. 

Поточне оцінювання знань студентів проводиться протягом семестру у 

наступних формах: 

− усного опитування студентів на практичних заняттях та оцінки рівня їх 

знань; 

− перевірки правильності розв’язання практичних задач; 

− експрес-опитування (в усній чи письмовій формі). 

Загальна оцінка знань студентів за поточним контролем 

Результати поточного контролю знань студентів в цілому (за усіма 

формами робіт) оцінюються в діапазоні від 0 до 60 балів. 

Студент допускається до підсумкового контролю за умови виконання 

вимог навчальної програми та у разі, якщо за поточну навчальну діяльність він 

набрав не менше 36 балів. 

Підсумкове оцінювання знань студентів 

Підсумкове оцінювання знань студентів проводиться у формі іспиту. 

Критерії оцінювання знань під час іспиту 

Максимальна кількість балів, яку можна отримати на іспиту складає 40 

балів (див. табл. 14.2). 

 

Таблиця 14.2 

Розподіл балів оцінювання при підсумковому контролі з навчальної 

дисципліни «Міжнародна реклама» 
Оцінка в балах за поточне 

оцінювання 

Оцінка в балах за 

підсумкове оцінювання 

Оцінка за національною 

шкалою 

54-60 36-40 Відмінно 

45-53 30-35 Добре 

36-44 24-29 Задовільно 

менше 36 менше 24 Незадовільно 

Під час оцінювання відповіді на окреме питання додатково враховуються 

допущені недоліки та помилки, якими вважаються: 
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 неохайне оформлення роботи (не загальноприйняті скорочення, 

незрозумілий почерк, використання олівців замість чітких чорнил) (мінус 2 

бали); 

 неточності в назвах окремих економічних категорій та понять (мінус 4 

бали). 

Критерії оцінювання відповіді на теоретичні питання білету: 

1. Повна відповідь на питання, яка оцінюється «відмінно», повинна 

відповідати таким вимогам: 

 розгорнутий, вичерпний виклад змісту даної у питанні проблеми; 

 повний перелік необхідних для розкриття змісту питання економічних 

категорій та законів; 

 здатність здійснювати порівняльний аналіз різних теорій, концепцій, 

підходів та самостійно робити логічні висновки й узагальнення; 

 уміння користуватись методами наукового аналізу економічних явищ, 

процесів і характеризувати їхні риси та форми виявлення; 

 демонстрація здатності висловлення та аргументування власного 

ставлення до альтернативних поглядів на дане питання; 

 використання актуальних фактичних та статистичних даних, знань дат 

та історичних періодів, які підтверджують тези відповіді на питання. 

2. Відповідь на питання оцінюється «добре», якщо: 

 відносно відповіді на найвищий бал не зроблено розкриття хоча б 

одного з пунктів, вказаних вище (якщо він явно потрібний для вичерпного 

розкриття питання) або, якщо: 

 при розкритті змісту питання в цілому правильно за зазначеними 

вимогами зроблені окремі помилки під час: використання цифрового 

матеріалу. 

3. Відповідь на питання оцінюється «задовільно», якщо: 

 відносно відповіді на найвищий бал не зроблено розкриття чотирьох чи 

більше пунктів, зазначених у вимогах до нього (якщо вони явно потрібні для 

вичерпного розкриття питання);  

 одночасно присутні чотири чи більше типів недоліків, які окремо 

характеризують критерій оцінки питання; 

 висновки, зроблені під час відповіді, не відповідають правильним чи 

загально визначеним при відсутності доказів супротивного аргументами, 

зазначеними у відповіді; 

 характер відповіді дає підставу стверджувати, що особа, яка складає 

іспит, не зовсім правильно зрозуміла зміст питання чи не знає правильної 

відповіді і тому не відповіла на нього по суті, допустивши грубі помилки у 

змісті відповіді. 

З урахуванням вищевикладеного результати заліку оцінюються в 

діапазоні від 0 до 40 балів для студентів. При цьому, якщо відповіді студента 

на заліку оцінені менше ніж на 30%, він отримує незадовільну оцінку за 

результатами заліку та незадовільну загальну підсумкову оцінку. 
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Загальна підсумкова оцінка з дисципліни складається з суми балів за 

результати поточного контролю знань та за виконання завдань, що виносяться 

на залік.  

Загальна підсумкова оцінка не може перевищувати 100 балів. 

Загальна підсумкова оцінка в балах, за національною шкалою та за 

шкалою ЄКТС заноситься до заліково-екзаменаційної відомості, навчальної 

картки та залікової книжки студента (див. табл. 14.3). 

Таблиця 14.3 

Шкала оцінювання: національна та ЄКТС  

Сума балів за всі 

види навчальної 

діяльності 

Оцінка 

ЄКТС 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену, курсового 

проекту (роботи), практики 
для заліку 

90-100 А відмінно 

зараховано 

82-89 В 
добре 

74-81 С 

66-73 D 
задовільно 

60-65 Е 

30-59 FX 
незадовільно з можливістю 

повторного складання 

не зараховано з 

можливістю 

повторного складання 

1-29 F 

незадовільно з обов’язковим 

повторним вивченням 

дисципліни 

не зараховано з 

обов’язковим 

повторним вивченням 

дисципліни 

 

 

15. МЕТОДИЧНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ 

 

 робоча навчальна програма дисципліни; 

 плани лекцій, практичних занять та самостійної роботи студентів;  

 тези лекцій з дисципліни; 

 методичні рекомендації та розробки для викладача; 

 методичні вказівки до практичних занять для студентів; 

 методичні матеріали, що забезпечують самостійну роботу студентів;  

 тестові та контрольні завдання до практичних занять; 

 перелік питань  та завдань для поточного і проміжного контролю знань 

з дисципліни; 

 перелік питань до іспиту, завдання для перевірки практичних навичок 

під час іспиту. 
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16. РЕКОМЕНДОВАНА ЛІТЕРАТУРА 

 

Основна (базова): 

1. Рекламний менеджмент: теорія і практика: підручник / Т. Г. Діброва, 

С. О. Солнцев, К. В. Бажеріна. – Київ : КПІ ім. Ігоря Сікорського, Вид-во 

«Політехніка», 2018. – 300 с. 

2. Рекламний менеджмент: теорія і практика: підручник / Т. Г. Діброва, 

С. О. Солнцев, К. В. Бажеріна. – Київ : КПІ ім. Ігоря Сікорського, Вид-во 

«Політехніка», 2018. – 300 с. 

3. Реклама і рекламна діяльність : [навч. посіб.] / Воронько-Невіднича Т. 

В., Калюжна Ю. П., Хурдей В. Д. – Полтава, РВВ ПДАА, 2018. – 230 с. 

4. Теорія та історія реклами : навчально-методичний посібник/ Т 337 

Укладачі Ю. А. Грушевська, Н. Р. Барабанова, О. М. Назаренко, Л. М. 

Писаренко. Одеса : Фенікс, 2019. 127 с. 

5. Котлер Ф. Маркетинг 4.0. Від традиційного до цифрового / Ф. Котлер, 

Г. Катарджая, І. Сетьяван; пер. З англ. К. Куницької та О. Замаєвої.. – К. Вид. 

група КМ-Букс, 2018. - 220 с. 

6. Міжнародний маркетинг : підручник / за заг. ред. А.А. Мазаракі, Т.М. 

Мельник. – Київ : Київ. нац. торг.-екон. ун-т, 2018. – 448 с. 

7. Міжнародний маркетинг: навч. посібник / Т. В. Князєва, Ю. П. 

Колбушкін, С. В. Петровська та ін. – К. : НАУ, 2019. – 164 с. 

8. Holl ensen, Svend. Global marketing / Svend Hollensen. – 7th ed. Pearson 

Prentice Hall, 2016. 

 

Допоміжна: 

1. Балабанова Л.В. Рекламний менеджмент [Текст] : підруч. для студ. 

вищ. навч. закл. / Балабанова Л. В., Юзик Л. О. ; Донец. нац. ун-т економіки і 

торгівлі ім. М. Туган-Барановського, Каф. маркетинг. менедж. - Донецьк : 

ДонНУЕТ, 2017. - 392 с 

2. Рекламний менеджмент [Текст] : навч. посіб. / [уклад.: Луцій О. П. та 

ін.]. - Київ : Вид-во Європ. ун-ту, 2014. - 327 с. 

3. Whalley A. Strategic Marceting [Електронний ресурс] / Andrew Whalley. 

– 2016. – [Ел. ресурс]. – Режим доступу : https://bookboon.com/en/strategic-

marketing-ebook#download. 

4. Global Trust in Advertising (2015): 1-32. Nielsen, 2018. –  [Ел. ресурс]. – 

Режим доступу : 

https://www.nielsen.com/content/dam/nielsenglobal/apac/docs/reports/2015/nielse

n-global-trust-in-advertising-report-september-2018.pdf .  
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