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Діяльність промислових підприємств у ринкових умовах ставить підвищені вимоги до організації 
бізнесу. Загострення конкурентної боротьби, підвищення вимог до якості продукції з боку спожива-
чів вимагає пошуку нових концепцій управління. Тому реальну практичну допомогу в розв'язанні 
даної проблеми і покликана виконати концепція маркетингу. Використання її основних положень і 
принципів приносить у виробничу і господарську діяльність промислового підприємства кардиналь-
но нові аспекти, орієнтує виробників на споживача, на його потреби, задоволення яких стає метою 
комерційної діяльності.

Вивчення навчальної дисципліни «Маркетинг промислового підприємства» є взаємовідносини, які 
складаються між суб’єктами промислового ринку в процесі маркетингової діяльності.

Метою викладання навчальної дисципліни «Маркетинг промислового підприємства» є володіння 
маркетинговими підходами щодо управління суб’єктами маркетингу у промисловому середовищі. 
Основні цілі вивчення дисципліни:
• ознайомлення з відмінностями промислового ринку, специфікою поведінки промислових 
споживачів;
• вивчення особливостей проведення маркетингових досліджень на промисловому ринку;
• розробки продуктової стратегії, стратегій ціноутворення, розповсюдження та просування 
промислових товарів.

ПРН 2. Аналізувати і прогнозувати ринкові явища та процеси на основі застосування фундамен-
тальних принципів, теоретичних знань і прикладних навичок здійснення маркетингової діяльності. 
ПРН 10. Пояснювати інформацію, ідеї, проблеми та альтернативні варіанти прийняття управлін-
ських рішень фахівцям і нефахівцям у сфері маркетингу, представникам різних структурних 
підрозділів ринкового суб’єкта. 
ПРН 13. Відповідати за результати своєї діяльності, виявляти навички підприємницької та управ-
лінської ініціативи. 
ПРН 14. Виконувати функціональні обов’язки в групі, пропонувати обґрунтовані маркетингові 
рішення.
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Коротка анотація дисципліни

Результати навчання

Передумова вивчення дисципліни

Мета та цілі дисципліни 

1

4

2

3

5 кредитів ЄКТС / 150 академічних годин

Кредити ECTS5
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Тема 1. Суть промислово-
го маркетингу.

Змістовий розділ 1. Методологічні основи промислового ринку в маркетинговій діяльності

Змістовий розділ 2. Складові комплексу промислового маркетингу

Course Content6

Назви змістових 
розділів і тем

Кількість годин
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- - - -16 124 2 10 - 214

- - - -94 7822 16 56 4 284

- - - -150 13838 26 86 8 4150

- - - -16 154 2 10 -15

- - - -18 124 4 10 - -12

Разом за змістовим 
розділом 1

Разом за змістовим 
розділом 1

Усього годин

Тема 2. Процес постачання 
на промисловому ринку.

Тема 3. Особливості 
маркетингових досліджень 
у промисловому середови-
щі.

Тема 4. Ринкова сегмента-
ція та позиціонування на 
промисловому ринку.

Тема 5. Маркетингова 
товарна політика

Тема 6. Ціноутворення в 
промисловому маркетингу.

Тема 7. Розповсюдження 
товарів на промисловому 
ринку. 

Тема 8. Стратегічне 
планування на промислово-
му ринку.

Тема 9. Організація 
маркетингу на промислово-
му підприємстві

Тема 10. Маркетингова 
комунікаційна політика в 
промисловому середовищі

- - - -56 6016 10 30 4 266
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 1.    Специфіка сегментування промислових ринків (на прикладі). 
2. Світові тенденції розвитку промислових ринків. 
3. Місце промислових підприємств в інфраструктурі країни. 
4. Сучасне становище та перспективи розвитку промисловості України. 
5. Дослідження особливостей застосування комплексу маркетингу у промисловому середовищі. 
6. Дослідження джерел маркетингової інформації на промисловому ринку. 
7. Дослідження методів конкурентної боротьби на промисловому ринку (на прикладі). 
8. Дослідження світового досвіду інноваційного маркетингу у промисловому середовищі. 
9. Вивчення основних факторів конкурентоспроможності промислових підприємств. 
10. Вивчення підходів до організації маркетингу на підприємствах та в організаціях (на прикладі).

Перелік вибіркових завдань8

У процесі вивчення дисципліни здійснюється поточний та підсумковий контроль знань студентів.
Підсумкова  оцінка у формі іспиту виставляється відповідно до сумарного рейтингу студента. 
QR Code: https://ieu.edu.ua/docs/pol-mark-esb.pdf
За результатами поточного контролю протягом семестру студент може отримати максимально – 100 
балів, мінімальна сума балів, що дозволяє студенту бути атестованим з дисципліни – 60 балів.
Співвідношення між національними та ЄКТС оцінками і рейтингом студента: QR Code: 
https://ieu.edu.ua/docs/pol-mark-esb.pdf

Система оцінювання та вимоги. Загальна система оцінювання дисципліни10

1. Суть промислового маркетингу.
2. Процес постачання на промисловому ринку.
3. Особливості маркетингових досліджень у промисловому середовищі.
4. Ринкова сегментація та позиціонування на промисловому ринку.
5. Маркетингова товарна політика.
6. Ціноутворення в промисловому маркетингу.
7. Розповсюдження товарів на промисловому ринку.
8. Стратегічне планування на промисловому ринку.
9. Організація маркетингу на промисловому підприємстві.
10. Маркетингова комунікаційна політика в промисловому середовищі.

Перелік обов’язкових завдань 7

Ознаки дисципліни9

1 семестр 6 семестр 3 курс Цикл професійної 
підготовки

так

СеместерТермін
викладання

Міжнародна
дисциплінарна
інтеграція

Курс рік 
(навчання)

Цикли: загальної підготовки/
професійної підготовки/
вільного вибору



Мінімальна кількість балів, яку повинен набрати здобувач освіти за поточну навчальну діяльність за 
семестр для допуску до підсумкового контролю – 36 балів. Оцінка за дисципліну визначається як 
сума підсумкового балу за поточну діяльність та балу за підсумковий контроль і виражається за 
багатобальною шкалою.
Оцінка з дисципліни, яка завершується іспитом, визначається як сума балів  за поточну навчальну 
діяльність (не менше 36), бали за індивідуальну самостійну роботу здобувача освіти (не більше 6) та 
балів за залік (не менше 24).
Загальний бал з дисципліни становить 100. Сумарна оцінка за вивчення дисципліни виставляється за 
національною та європейською шкалою.     
Підсумковий контроль у формі іспиту проводиться після завершення вивчення усіх тем дисципліни 
і складається здобувачами освіти у період залікової сесії. 
 QR Code: https://ieu.edu.ua/docs/050.pdf

Умови допуску до підсумкового контролю 11
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Для продуктивної навчально-пізнавальної діяльності студентів при вивченні дисципліни здійсню-
ються актуальні лекції та семінари у вигляді презентацій,  робота в групах, семінарів-дискусій.
На заняттях та під час перебування в університеті студент повинен поважно ставитися до виклада-
чів, співробітників та інших студентів, відвідувати заняття згідно з розкладом, приходити вчасно і не 
залишати аудиторії без дозволу викладача. Необхідно виконувати всі академічні завдання і роботи у 
визначені терміни.
Викладач, у свою чергу повинен постійно підвищувати свій професійний рівень, педагогічну майс-
терність, загальну культуру, забезпечувати умови для засвоєння студентами навчальних програм на 
рівні обов’язкових вимог щодо змісту, рівня та обсягу освіти, сприяти всебічному професійному 
розвитку студентів. Обов’язково дотримуватися навчально-тематичного плану, не спізнюватися на 
заняття, не допускати жодних проявів корупції, дискримінації, булінгу, цькування та утиску прав 
здобувачів освіти.

Політика дисципліни12

Учасники освітнього процесу керуються принципами академічної доброчесності QR Code: 
https://ieu.edu.ua/docs/011.pdf

Політика дотримання академічної доброчесності14

Студент, який з поважних причин, підтверджених документально, не підлягав поточному контролю 
має право пройти поточний контроль у двотижневий термін після повернення до навчання.
Студент, що був відсутній на заняттях без поважних причин, не брав участі у заходах поточного 
контролю, не ліквідував академічну заборгованість, не допускається до підсумкового семестрового 
контролю знань з цієї дисципліни, а в день складання іспиту в екзаменаційній відомості науково-пе-
дагогічним працівником виставляється оцінка «недопущений». Повторне складання іспиту з дисци-
пліни призначається за умови виконання всіх видів навчальної, самостійної (індивідуальної) роботи, 
передбачених робочою навчальною програмою дисципліни, i проводиться згідно із затвердженим 
директоратом графіком ліквідації академічної заборгованості. 
QR Code: https://ieu.edu.ua/docs/050.pdf

Політика щодо пропусків занять та виконання завдань пізніше встановленого терміну13
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Основна (базова):
1.  Жуков, С. Управління промисловим маркетингом на підприємствах: монографія. НАУ, 
2017. 345 с.
2. Котлер Ф. Маркетинг  4.0.  Від  традиційного  до  цифрового  /  Філіп  Котлер, Гермаван  
Катарджая,  Їван  Сетьяван  ;  пер.  з  англ.  К.  Куницької  та О. Замаєвої. — К. : Вид. група 
КМ-БУКС, 2018. — 208  с.
3. Могилевська О.Ю. Маркетингова система в забезпеченні стійкого розвитку промислових 
підприємств: теорія, методологія, практика: монографія. Киів. КиМУ. 2020. 505 с.
4. Романова, Л. В. Маркетингова діяльність підприємств рекламної сфери : монографія / Л. В. 
Романова, В. І. Золотарьова. - К. : МАУП, 2021. - 236 с.
5. Гордон Дж. (Jonathan Gordon) «Золотой век» маркетинга: возвращение [Електронний 
ресурс] //Дж.Гордон, Й. Перрей (Jesko Perrey). http://www.mana
6. Розвиток промисловості для забезпечення зростання та оновлення української економіки: 
науково-аналітична доповідь / за ред. д-ра економ. наук Дейнеко Л.В. НАН України, ДУ Ін-т екон. 
та прогнозув. НАН України. Київ, 2018. 158 с.
Допоміжна:
1. Бойчук І.В., Дмитрів А.Я. Маркетинг промислового підприємства: навчальний посібник. Київ: 
Центр учбової літератури. 2014. 360 с.
2. Нечаєв В. П., Промисловий маркетинг : Навч.-метод. Посібн. для самост. вивчення дисципліни. 
Кривий Ріг: МІНЕРАЛ. 2016. 185 с.
3. Оснач О. Ф. Промисловий маркетинг : навч. посіб. 2-е вид. / О. Ф. Оснач, В. П. Пилипчук, Л. П. 
Коваленко. – К. : Центр учбової літератури, 2016. – 364 с.
 4. Старостіна А. О. Промисловий маркетинг : Теорія, світовий досвід, українська практика : підруч-
ник / А. О. Старостіна, А. О. Длігач, В. А. Кравченко; за ред. А. О. Старостіної. – К. : Знання, 2015. 
– 764 с.
5. Вачевський М. В. Промисловий маркетинг. Основи теорії й практики / М. В. Вачевський. – К. : 
Центр навчальної літератури, 2008. – 254 с. 
6. Євген Крикавський, Наталія Чухрай. Промисловий маркетинг і логістика. Навч. Посібник. – К824 
Львів: Державний університет „Львівська політехника”, 2004. - 472 с. 
7. Пилипчук В.П., Оснач О.Ф., Коваленко Л.П. Промисловий маркетинг: Навчальний посібник для 
здобувач вищої освітиів вищих навчальних закладів - К.: Центр навчальної літератури, 2005. - 264 с. 
8. Промисловий маркетинг: теорія, світовий досвід, українська практика. Підручник / За ред. А.О. 
Старостіної. – К.: „Знання”, 2005.- 764 с. 
9. Промисловий маркетинг: навчальний посібник для здобувач вищої освітиів вищих навчальних 
закладів – Харків – К.: НМЦВО МоіН України, 2002. – 432 с. 
7. Customers 2020: The Future of B-to-B Customer Experience [Электронный ресурс]. URL: 
https:// www.walkerinfo.com/Customers2020.
17. ІНФОРМАЦІЙНІ РЕСУРСИ:
1. Дані Мінпромполітики України. [Електронний ресурс]. – режим доступу:- 
http://industry.kmu.gov.ua/control/uk/index 
2. Державний комітет статистики: [Електронний ресурс]. – режим доступу:- 
http://www.ukrstat.gov.ua 
3. http://www.president.gov.ua 
4. http://www.rada.gov.ua 
5. http://www.kmu.gov.ua 
6. http://www.me.gov.ua 
7. http://minfin.kmu.gov.ua 
8. http://www.mon.gov.ua 

Рекомендовані джерела інформації15
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Якщо Ви бажаєте успішно засвоїти цей предмет, необхідно бути:
- наполегливим, уважним і допитливим;
- креативним і життєрадісним, відкритим для спілкування та дискусій;
- готовим отримувати інформацію і знання з предмету не лише на лекціях, а й у позааудитор-
ний час.
До зустрічі!

Поради з успішного навчання на курсі16
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9. http://www.ukrstat.gov.ua 
10. http://uam.in.ua/ 
11. https://www.ama.org 
12. http://www.marketing-research.in.ua 
13. http://pidruchniki.com/1371042562424/marketing/ 
14. http://studme.com.ua/12250719/marketing/ 
15. http://uchebnikionline.com/menedgment/menedzhment_organizatsiy
16. www.rynok.biz

Рекомендовані джерела інформації15
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