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Навчальна дисципліна «Маркетингове ціноутворення є невід’ємною частиною програми підготовки 
фахівця з маркетингу. Актуальність даного курсу полягає в необхідності формування системи теоре-
тичних знань щодо розробки та реалізації маркетингової цінової політики, висвітленні питань 
ціноутворення на нові та традиційні товари та послуги, які виробляють і надають підприємства. 
Вивчення дисципліни допоможе студентам сформувати цілісну систему компетентностей щодо 
ефективної розробки, впровадження і реалізації ефективних маркетингових рішень на вітчизняних 
підприємствах.

Передумовою вивчення навчальної дисципліни «Маркетингове ціноутворення» є: взаємовідносини, 
які складаються між суб’єктами господарської діяльності в процесі маркетингової діяльності, дослі-
дження маркетингової цінової політики.
Навчальна дисципліна «Маркетингове ціноутворення» базується на знаннях таких дисципліни 
«Маркетинг», «Маркетинг промислового підприємства», «Маркетингова товарна політика», «Мар-
кетинг послуг», «Поведінка споживача» тощо.

Метою викладання навчальної дисципліни “Маркетингове ціноутворення” є оволодіння теоретични-
ми знаннями і практичними навиками, які необхідні для глибокого розуміння системи маркетингово-
го ціноутворення в ринкових умовах.
Основні цілі вивчення дисципліни:
• вивчення основних теорій ціноутворення;
• методологічних основ формування ціни;
• особливостей ціноутворення в залежності від типів ринків, в тому числі і на світовому ринку;
• роль держави в процесі формування цін та особливостей ціноутворення на ринку споживчих 
товарів і послуг.
• набуття умінь та навичок використання методів роботи у даній сфері, орієнтування в 
конкретних практичних ситуаціях.

ПРН 1. Демонструвати знання і розуміння теоретичних основ та принципів провадження маркетин-
гової діяльності. 
ПРН 2. Аналізувати і прогнозувати ринкові явища та процеси на основі застосування фундамен-
тальних принципів, теоретичних знань і прикладних навичок здійснення маркетингової діяльності. 
ПРН 5. Виявляти й аналізувати ключові характеристики маркетингових систем різного рівня, а 
також особливості поведінки їх суб’єктів
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Коротка анотація дисципліни

Результати навчання

Передумова вивчення дисципліни

Мета та цілі дисципліни 

1

4

2

3

4 кредити ЄКТС / 120 академічних годин

Кредити ECTS5
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Тема 1.
Теоретичні основи ціни

Змістовий розділ 1. Базові поняття маркетингового ціноутворення.

Змістовий розділ 2. Особливості цінової політики підприємства і держави.

Course Content6

Назви змістових 
розділів і тем

Кількість годин
денна форма

у тому числі у тому числі
заочна форма

усього усього

2- - - - -11 4 2 9

л
32

п
41

сем.
5

інд. с.р. с.р.
6 7 8

л
9

п
10

сем.
11

інд.
12 13

5 11

- - - -16 154 2 10 - -15

- - - -16 134 2 10 - -13

- - - -22 174 2 16 - 219

- - - -11 94 1 5 - 211

- - - -12 104 2 6 - -10

- - - -16 184 2 10 2 -20

- - - -56 5616 8 31 4 262

- - - -120 11043 16 72 6 4120

- - - -16 194 2 10 2 -21

Разом за змістовим 
розділом 1

Разом за змістовим 
розділом 2

Усього годин

Тема 2. Основні теорії
ціноутворення

Тема 3.
Види,структура та функції 
ціни

Тема 4. Витрати виробни-
цтва як основа
формування ціни

Тема 5. Цінова політика
підприємства на товарному 
ринк

Тема 6. Державне регулю-
вання цін

Тема 7. Ціноутворення на 
ринку товарів та
послуг

Тема 8.
Ціноутворення на світово-
му ринку

- - - -64 5416 8 41 2 258
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1. Місце ціноутворення в комплексі маркетингу. 
2. Концепції ціноутворення в працях відомих економістів. 
4. Структура цінового механізму. 
5. Формування цін, адекватних ринковій економіці.
6. Ціноутворення на різних типах ринку та фазах життєвого циклу товару. 
7. Ціноутворення під час вибору різних видів цінової політики.
8. Психологія сприйняття ціни.
9. Взаємозв'язок та взаємозалежність різних видів цін. 
10. Особливі риси, характерні для ринкової системи цін.
11. Причини змін у поглядах на роль цінової конкуренції на різних історичних етапах.
12. Система ціноутворювальних чинників. 
13. Чинники, що визначають цінову чутливість споживачів. 
14. Рівень грошових доходів споживачів як чинник ціноутворення. 
15. Класифікація ціноутворюючих чинників, які сприяють змінам цін.
16. Установлення ціни на принципово новий товар. 
17. Установлення ціни на новий для фірми товар.
18. Стратегія «зняття вершків». 
19. Стратегія «проникнення на ринок». 
20. Психологічне ціноутворення. 
21. Стратегія цінового лідерства.
22. Стратегія престижних цін.
23. Стратегії ціноутворення на сформованому ринку.

Перелік вибіркових завдань8

Теоретичні основи ціни
Основні теорії ціноутворення
Види, структура та               функції ціни
Витрати  виробництва як основа формування ціни
Цінова політика підприємства на товарному ринку
Державне  регулювання цін
Ціноутворення на ринку товарів та послуг
Ціноутворення на  світовому ринку

Перелік обов’язкових завдань 7

Ознаки дисципліни9

1 семестр 5 семестр 3 курс Цикл професійної 
підготовки

так

СеместерТермін
викладання

Міжнародна
дисциплінарна
інтеграція

Курс рік 
(навчання)

Цикли: загальної підготовки/
професійної підготовки/
вільного вибору



У процесі вивчення дисципліни здійснюється поточний та підсумковий контроль знань студентів.
Підсумкова  оцінка у формі іспиту виставляється відповідно до сумарного рейтингу студента. 
QR Code: https://ieu.edu.ua/docs/pol-mark-esb.pdf
За результатами поточного контролю протягом семестру студент може отримати максимально – 100 
балів, мінімальна сума балів, що дозволяє студенту бути атестованим з дисципліни – 60 балів.
Співвідношення між національними та ЄКТС оцінками і рейтингом студента: QR Code: 
https://ieu.edu.ua/docs/pol-mark-esb.pdf

Система оцінювання та вимоги. Загальна система оцінювання дисципліни10

Мінімальна кількість балів, яку повинен набрати здобувач освіти за поточну навчальну діяльність за 
семестр для допуску до підсумкового контролю – 36 балів. Оцінка за дисципліну визначається як 
сума підсумкового балу за поточну діяльність та балу за підсумковий контроль і виражається за 
багатобальною шкалою.
Оцінка з дисципліни, яка завершується іспитом, визначається як сума балів  за поточну навчальну 
діяльність (не менше 36), бали за індивідуальну самостійну роботу здобувача освіти (не більше 6) та 
балів за залік (не менше 24).
Загальний бал з дисципліни становить 100. Сумарна оцінка за вивчення дисципліни виставляється за 
національною та європейською шкалою.     
Підсумковий контроль у формі іспиту проводиться після завершення вивчення усіх тем дисципліни 
і складається здобувачами освіти у період залікової сесії. 
 QR Code: https://ieu.edu.ua/docs/050.pdf 

Умови допуску до підсумкового контролю 11
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Для продуктивної навчально-пізнавальної діяльності студентів при вивченні дисципліни здійсню-
ються актуальні лекції та семінари у вигляді презентацій,  робота в групах, семінарів-дискусій.
На заняттях та під час перебування в університеті студент повинен поважно ставитися до виклада-
чів, співробітників та інших студентів, відвідувати заняття згідно з розкладом, приходити вчасно і не 
залишати аудиторії без дозволу викладача. Необхідно виконувати всі академічні завдання і роботи у 
визначені терміни.
Викладач, у свою чергу повинен постійно підвищувати свій професійний рівень, педагогічну майс-
терність, загальну культуру, забезпечувати умови для засвоєння студентами навчальних програм на 
рівні обов’язкових вимог щодо змісту, рівня та обсягу освіти, сприяти всебічному професійному 
розвитку студентів. Обов’язково дотримуватися навчально-тематичного плану, не спізнюватися на 
заняття, не допускати жодних проявів корупції, дискримінації, булінгу, цькування та утиску прав 
здобувачів освіти.

Політика дисципліни12

Студент, який з поважних причин, підтверджених документально, не підлягав поточному контролю 
має право пройти поточний контроль у двотижневий термін після повернення до навчання.
Студент, що був відсутній на заняттях без поважних причин, не брав участі у заходах поточного 
контролю, не ліквідував академічну заборгованість, не допускається до підсумкового семестрового 
контролю знань з цієї дисципліни, а в день складання іспиту в екзаменаційній відомості науково-пе-
дагогічним працівником виставляється оцінка «недопущений». Повторне складання іспиту з дисци-
пліни призначається за умови виконання всіх видів навчальної, самостійної (індивідуальної) роботи, 
передбачених робочою навчальною програмою дисципліни, i проводиться згідно із затвердженим 
директоратом графіком ліквідації академічної заборгованості. 
QR Code: https://ieu.edu.ua/docs/050.pdf 

Політика щодо пропусків занять та виконання завдань пізніше встановленого терміну13
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Основна (базова):
1. Корінєв В. Л. Маркетингова цінова політика / В. Л. Корінєв, М. Х. Корецький, О. І. Дацій. – Київ 
: Центр учбової літератури, 2021. – 200 с.
2. Ціноутворення в умовах ринку : навч. посіб. / Ю. І. Літвінов, Л. А. Останкова, Т. М. Літвінова, О. 
В. Підгорна. – Київ : Центр учбової літератури, 2019. – 400 с.
3. Бурліцька О. П. Опорний конспект лекцій із дисципліни «Маркетингове ціноутворення» за освіт-
ньо-професійною програмою підготовки бакалаврів галузі знань 07 «Управління та адмініструван-
ня» спеціальності 075 «Маркетинг» / О. П. Бурліцька. – Тернопіль : ТНТУ ім. І. Пулюя, 2019. – 43 с.
4. Мазур О. Є. Ринкове ціноутворення : навч. посіб. / О. Є. Мазур. – Київ : Центр учбової літератури, 
2012. – 480 с.
5. Макаренко Н. О. Маркетингове ціноутворення. Теоретичні основи : навч. посіб. / Н. О. Макаренко, 
М. О. Лишенко. – Буринь : ПП «Буринська районна друкарня», 2020. – 129 с.
6. Окландер М. А. Маркетингова цінова політика : навч. посіб. / М. А. Окландер, О. П. Чукурна. – 
Київ : Центр учбової літератури, 2020 – 284 с.
7. Сенишин О. С. Маркетинг : навч. посіб. / О. С. Сенишин, О. В. Кривешко. – Львів : Львівський 
національний університет імені Івана Франка, 2020. – 347 с.
8. Хомин І. Ціноутворення: теорія й практика / І. Хомин // Galician economic journal. – 2019. – No 3 
(58). – P. 34–47. 
9. Kotler P. Marketing Management / P. Kotler. – Harlow : Pearson Education, 2019. – 802 p.
Допоміжна:
1.  Закон України «Про ціни та ціноутворення» від 03.12.1990 р. № 507-ХІІ.
Бабур Л.Г. Ціни і ціноутворення: навчальний посібник / Л.Г. Бабур, О.Г. Лялюк. – Вінниця: ВНТУ, 
2004 – 119 с.
2. Балабанова Л.В. Маркетинг / Л.В. Балабанова – К.: Знання-Прес, 2004. – 564 с.
Ціни і ціноутворення: Навчальні ситуаційні завдання з курсу для студентів усіх спеціальностей. / 
В.С. Пінішко. – Л., 2004.
3. Шкварчук Л.О. Ціни і ціноутворення: Навч. пос. – К.: Кондор, 2005.
Шпичак О.М. Ціна і ціноутворення на агропродовольчу продукцію: навчальний посібник / О.М. 
Шпичак, С.А. Стасіневич, О.В. Боднар – К.: ННЦ ІАЕ, 2008. – 238 с.

4. Перерва П. Г. Маркетингове ціноутворення та його вплив на якість та конкурентоспроможність 
продукції / П. Г. Перерва // Вісник Національного технічного університету «Харківський політехніч-
ний інститут» (економічні науки) : зб. наук. пр. – Харків : НТУ «ХПІ», 2017. – № 46 (1267). – С. 
18–23.
5. Притиченко Т. І. Психологічні прийоми маркетингового ціноутворення та їх вплив на поведінку 
споживача / Т. І. Притиченко, І. С. Лях // Бізнес-інформ. – 2018. – № 5. – С. 522–528.
6. Слободян Н. Г. Ціноутворення та управління витратами на підприємствах харчової промисловості 
/ Н. Г. Слободян, О. В. Саухіна // Економічний аналіз. – 2018. – Т. 28 (2). – С. 176–181.
ІНФОРМАЦІЙНІ РЕСУРСИ:
1. Офіційні сайти Інтернет, законодавчі та нормативні акти, періодичні видання (спеціалізова-
ні журнали: «Маркетинг в Україні» та ін.), статистичні дані.

Рекомендовані джерела інформації15
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Учасники освітнього процесу керуються принципами академічної доброчесності QR Code: 
https://ieu.edu.ua/docs/011.pdf 

Політика дотримання академічної доброчесності14



Якщо Ви бажаєте успішно засвоїти цей предмет, необхідно бути:
- наполегливим, уважним і допитливим;
- креативним і життєрадісним, відкритим для спілкування та дискусій;
- готовим отримувати інформацію і знання з предмету не лише на лекціях, а й у позааудитор-
ний час.
До зустрічі!

Поради з успішного навчання на курсі16
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