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Навчальна дисципліна «Міжнародна реклама» є теоретичною основою сукупності знань та вмінь, 
що формують міжнародний профіль фахівця в області міжнародного бізнесу. Засвоєння даної 
дисципліни дасть можливість методологічно обґрунтувати та системно упорядкувати теоретичні 
уявлення фахівця про рекламу як вид інформаційної діяльності, необхідної суб’єкту підприємниць-
кої діяльності для розвитку міжнародного бізнесу.

Предметом вивчення дисципліни «Міжнародна реклама» є взаємовідносини, які складаються між 
суб’єктами міжнародного ринку в процесі маркетингової діяльності.
Навчальна дисципліна «Міжнародна реклама» базується на знаннях таких дисциплін як «Марке-
тинг», «Маркетингові дослідження», «Поведінка споживача», «Маркетинг промислового підприєм-
ства», «Міжнародний маркетинг», «Менеджмент ЗЕД» та ін.

Мета викладання навчальної дисципліни «Міжнародна реклама» полягає у виявленні і розкритті 
теоретичних та прикладних аспектів рекламної діяльності у міжнародному бізнесі.
Основні цілі вивчення дисципліни:
• осмислення ролі реклами у розвитку міжнародного бізнесу;
• ознайомлення із засобами розповсюдження реклами;
• розуміння впливу культурного середовища та знання психологічних аспектів міжнародної 
реклами;
• розуміння особливостей управління економічним суб’єктом, який діє на ринку реклами, в 
умовах нестабільного середовища, що швидко змінюється.
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Коротка анотація дисципліни

Передумова вивчення дисципліни

Мета та цілі дисципліни 

1

ПРН 1. Демонструвати знання і розуміння теоретичних основ та принципів провадження маркетин-
гової діяльності. 
ПРН 8. Застосовувати інноваційні підходи щодо провадження маркетингової діяльності ринкового 
суб’єкта, гнучко адаптуватися до змін маркетингового середовища. 
ПРН 11. Демонструвати вміння застосовувати міждисциплінарний підхід та здійснювати маркетин-
гові функції ринкового суб’єкта. 
ПРН 18. Демонструвати відповідальність у ставленні до моральних, культурних, наукових цінностей 
і досягнень суспільства у професійній маркетинговій діяльності.

Результати навчання4

2

3

3 кредити ЄКТС / 90 академічних годин

Кредити ECTS5



Тема 1. Предмет, метод і 
завдання.

Тема 2. Історія виникнення і 
розвитку реклами

Тема 3. Реклама: поняття, 
сутність, класифікація. 
Соціальна роль реклами

Тема 4. Поняття рекламного 
менеджменту

Тема 5. Рекламні засоби та 
їх застосування

Тема 6. Правове регулюван-
ня рекламної діяльності

Разом за змістовим 
розділом 1

Змістовий розділ 1. Теоретичні основи дослідження реклами та рекламної діяльності

Змістовний розділ 2. Основи міжнародного рекламного менеджменту

Структура дисципліни6

Назви змістових 
розділів і тем

Кількість годин
денна форма

у тому числі у тому числі
заочна форма

усього усього

2- - - - -5 1 - 5

л
32

п
41

сем.
5

інд. с.р. с.р.
6 7 8

л
9

п
10

сем.
11

інд.
12 13

4 7

-- - - - -7 1 2 54 5

-- - - - -10 4 2 104 10

2- - - - -8 2 2 104 12

-- - - - -6 2 - 54 5

-- - - - -10 4 2 54 5

4- - - - -46 14 8 4024 44

Тема 7. Міжнародна 
рекламна діяльність

Тема 8. Міжнародний 
рекламний менеджмент

Тема 9. Міжнародні 
рекламні стратегії. Глобаль-
ний бренд

Тема 10. Міжнародні 
рекламні організації

Тема 11. Особливості 
взаємовідносин суб’єктів 
міжнародної рекламної 
діяльності. 

Тема 12. Оцінка ефективнос-
ті рекламної кампанії. 
Сучасний стан ринку 
рекламних послуг

-- - 2 - -7 2 1 64 8

-- - - - -7 2 1 64 6

2- - - - -10 4 2 104 10

-- - - - -8 2 2 54 7

-- - - - -6 2 - 54 5

-- - - - -6 2 - 104 10

6- - 2 - -90 24 14 8248 90

Разом за змістовим 
розділом 2

Усього

2- - 2 - -44 14 6 4224 46
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1. Аналіз маркетингової інформації та використання його результатів у міжнародній рекламі.
2. Бренд як запорука успішної рекламної комунікації на міжнародному ринку.
3. Вітчизняний товаровиробник (сервісна фірма) як суб’єкт міжнародного рекламного ринку.
4. Диференційований маркетинг і рекламування в його межах на зарубіжному ринку. 
5. Добір цільової аудиторії зарубіжного ринку для рекламування товарів або послуг. 
6. Завдання, функції міжнародної реклами та її основні принципи.
7. Контроль рекламної діяльності в зарубіжних країнах.
8. Концентрований маркетинг і особливості комунікацій у його межах на зарубіжному ринку.
9. Маркетингові дослідження рекламного ринку зарубіжних країн. 
10. Маркетингові дослідження споживчих вподобань наявних і потенційних покупців зарубіжної 
країни. 
11. Масова міжнародна реклама: можливості реалізації, переваги та недоліки.
12. Особливості виникнення та розвитку глобальних торгових марок.
13. Особливості рекламування послуг на міжнародному ринку.
14. Особливості рекламування споживчих товарів на міжнародному ринку.
15. Особливості рекламування товарів виробничого призначення на міжнародному ринку.
16. Особливості формування попиту на вітчизняні товари та послуги на міжнародному ринку.
17. Оцінювання етнічного середовища у процесі формування рекламної стратегії на зарубіжному 
ринку.
18. Оцінювання культурного середовища у процесі формування рекламної стратегії на зарубіжному 
ринку.
19. Планування рекламної діяльності на зарубіжних ринках.
20. Позиціювання національних продуктів засобами міжнародної реклами.
 21. Реклама на міжнародних спортивних змаганнях.
22. Реклама на міжнародному ринку як засіб формування позитивного іміджу вітчизняного суб’єкта 
підприємництва.
23. Рекламні та інші комунікаційні заходи на міжнародних виставках.
24. Рекламування культурно-просвітницьких заходів на зарубіжних ринках.
25. Ринок міжнародних засобів масової інформації та основні його характеристики.
26. Розробка та перевірка рекламної концепції на міжнародному ринку.
27. Спонсорство як елемент маркетингової комунікації на міжнародному ринку.
28. Створення реклами для конкретного зарубіжного ринку.
29. Сутність і передумови розвитку міжнародної реклами.
30. Тестування рекламної кампанії на міжнародному ринку.

Перелік вибіркових завдань8
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Предмет, метод і завдання.
Історія виникнення і розвитку реклами
Реклама: поняття, сутність, класифікація. Соціальна роль реклами
Поняття рекламного менеджменту
Рекламні засоби та їх застосування
Правове регулювання рекламної діяльності
Міжнародна рекламна діяльність
Міжнародний рекламний менеджмент
Міжнародні рекламні стратегії. Глобальний бренд
Міжнародні рекламні організації
Особливості взаємовідносин суб’єктів міжнародної рекламної діяльності.
Оцінка ефективності рекламної кампанії. Сучасний стан ринку рекламних послуг

Перелік обов’язкових завдань 7



Ознаки дисципліни9

1 семестр 8 семестр 4 курс Цикл професійної 
підготовки

так

СеместерТермін
викладання

Міжнародна
дисциплінарна
інтеграція

Курс рік 
(навчання)

Цикли: загальної підготовки/
професійної підготовки/
вільного вибору

У процесі вивчення дисципліни здійснюється поточний та підсумковий контроль знань студентів.
Підсумкова  оцінка у формі іспиту виставляється відповідно до сумарного рейтингу студента. 
QR Code: https://ieu.edu.ua/docs/pol-mark-esb.pdf
За результатами поточного контролю протягом семестру студент може отримати максимально – 100 
балів, мінімальна сума балів, що дозволяє студенту бути атестованим з дисципліни – 60 балів.
Співвідношення між національними та ЄКТС оцінками і рейтингом студента: QR Code: 
https://ieu.edu.ua/docs/pol-mark-esb.pdf

Система оцінювання та вимоги. Загальна система оцінювання дисципліни10

Мінімальна кількість балів, яку повинен набрати здобувач освіти за поточну навчальну діяльність за 
семестр для допуску до підсумкового контролю – 36 балів. Оцінка за дисципліну визначається як 
сума підсумкового балу за поточну діяльність та балу за підсумковий контроль і виражається за 
багатобальною шкалою.
Оцінка з дисципліни, яка завершується іспитом, визначається як сума балів  за поточну навчальну 
діяльність (не менше 36), бали за індивідуальну самостійну роботу здобувача освіти (не більше 6) та 
балів за залік (не менше 24).
Загальний бал з дисципліни становить 100. Сумарна оцінка за вивчення дисципліни виставляється за 
національною та європейською шкалою.     
Підсумковий контроль у формі іспиту проводиться після завершення вивчення усіх тем дисципліни 
і складається здобувачами освіти у період залікової сесії. 
 QR Code: https://ieu.edu.ua/docs/050.pdf 

Умови допуску до підсумкового контролю 11

9
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9

Для продуктивної навчально-пізнавальної діяльності студентів при вивченні дисципліни здійсню-
ються актуальні лекції та семінари у вигляді презентацій,  робота в групах, семінарів-дискусій.
На заняттях та під час перебування в університеті студент повинен поважно ставитися до виклада-
чів, співробітників та інших студентів, відвідувати заняття згідно з розкладом, приходити вчасно і не 
залишати аудиторії без дозволу викладача. Необхідно виконувати всі академічні завдання і роботи у 
визначені терміни.
Викладач, у свою чергу повинен постійно підвищувати свій професійний рівень, педагогічну майс-
терність, загальну культуру, забезпечувати умови для засвоєння студентами навчальних програм на 
рівні обов’язкових вимог щодо змісту, рівня та обсягу освіти, сприяти всебічному професійному 
розвитку студентів. Обов’язково дотримуватися навчально-тематичного плану, не спізнюватися на 
заняття, не допускати жодних проявів корупції, дискримінації, булінгу, цькування та утиску прав 
здобувачів освіти.

Політика дисципліни12



Основна:
1. Рекламний менеджмент: теорія і практика: підручник / Т. Г. Діброва, С. О. Солнцев, К. В. Бажері-
на. – Київ : КПІ ім. Ігоря Сікорського, Вид-во «Політехніка», 2018. – 300 с.
2. Рекламний менеджмент: теорія і практика: підручник / Т. Г. Діброва, С. О. Солнцев, К. В. Бажері-
на. – Київ : КПІ ім. Ігоря Сікорського, Вид-во «Політехніка», 2018. – 300 с.
3. Реклама і рекламна діяльність : [навч. посіб.] / Воронько-Невіднича Т. В., Калюжна Ю. П., Хурдей 
В. Д. – Полтава, РВВ ПДАА, 2018. – 230 с.
4. Теорія та історія реклами : навчально-методичний посібник/ Т 337 Укладачі Ю. А. Грушевська, Н. 
Р. Барабанова, О. М. Назаренко, Л. М. Писаренко. Одеса : Фенікс, 2019. 127 с.
5. Котлер Ф. Маркетинг 4.0. Від традиційного до цифрового / Ф. Котлер, Г. Катарджая, І. Сетьяван; 
пер. З англ. К. Куницької та О. Замаєвої.. – К. Вид. група КМ-Букс, 2018. - 220 с.
6. Міжнародний маркетинг : підручник / за заг. ред. А.А. Мазаракі, Т.М. Мельник. – Київ : Київ. нац. 
торг.-екон. ун-т, 2018. – 448 с.
7. Міжнародний маркетинг: навч. посібник / Т. В. Князєва, Ю. П. Колбушкін, С. В. Петровська та ін. 
– К. : НАУ, 2019. – 164 с.
8. Holl ensen, Svend. Global marketing / Svend Hollensen. – 7th ed. Pearson Prentice Hall, 2016.
Допоміжна:
1. Балабанова Л.В. Рекламний менеджмент [Текст] : підруч. для студ. вищ. навч. закл. / Балабанова 
Л. В., Юзик Л. О. ; Донец. нац. ун-т економіки і торгівлі ім. М. Туган-Барановського, Каф. марке-
тинг. менедж. - Донецьк : ДонНУЕТ, 2017. - 392 с
2. Рекламний менеджмент [Текст] : навч. посіб. / [уклад.: Луцій О. П. та ін.]. - Київ : Вид-во Європ. 
ун-ту, 2014. - 327 с.
3. Whalley A. Strategic Marceting [Електронний ресурс] / Andrew Whalley. – 2016. – [Ел. ресурс]. – 
Режим доступу : https://bookboon.com/en/strategic-marketing-ebook#download.
4. Global Trust in Advertising (2015): 1-32. Nielsen, 2018. –  [Ел. ресурс]. – Режим доступу : 
https://www.nielsen.com/content/dam/nielsenglobal/apac/docs/reports/2015/nielsen-global-trust-in-adverti
sing-report-september-2018.pdf . 
5. Діброва Т. Г. Особливості рекламування міжнародних марок на вітчизняному ринку / Т. Г. Дібро-
ва, М. В. Боровенська // Вісник Національного університету "Львівська політехніка". – 2012. – № 749 
: Логістика. – C. 149–153.
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Рекомендовані джерела інформації15

Учасники освітнього процесу керуються принципами академічної доброчесності QR Code: 
https://ieu.edu.ua/docs/011.pdf 

Політика дотримання академічної доброчесності14

Студент, який з поважних причин, підтверджених документально, не підлягав поточному контролю 
має право пройти поточний контроль у двотижневий термін після повернення до навчання.
Студент, що був відсутній на заняттях без поважних причин, не брав участі у заходах поточного 
контролю, не ліквідував академічну заборгованість, не допускається до підсумкового семестрового 
контролю знань з цієї дисципліни, а в день складання іспиту в екзаменаційній відомості науково-пе-
дагогічним працівником виставляється оцінка «недопущений». Повторне складання іспиту з дисци-
пліни призначається за умови виконання всіх видів навчальної, самостійної (індивідуальної) роботи, 
передбачених робочою навчальною програмою дисципліни, i проводиться згідно із затвердженим 
директоратом графіком ліквідації академічної заборгованості. 
QR Code: https://ieu.edu.ua/docs/050.pdf 

Політика щодо пропусків занять та виконання завдань пізніше встановленого терміну13



Якщо Ви бажаєте успішно засвоїти цей предмет, необхідно бути:
- наполегливим, уважним і допитливим;
- креативним і життєрадісним, відкритим для спілкування та дискусій;
- готовим отримувати інформацію і знання з предмету не лише на лекціях, а й у позааудитор-
ний час.
До зустрічі!
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