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Навчальна дисципліна «Міжнародний маркетинг» є теоретичною основою сукупності знань та 
вмінь, що формують профіль фахівця в області маркетингу. Навчальна дисципліна передбачає 
вивчення діяльності суб'єктів ЗЕД, що спрямована на вивчення ринку, вплив на споживчий попит з 
метою задоволення взаємних потреб шляхом обміну, розширення збуту товарів, що виробляються 
ними. В рамках дисципліни передбачено вивчення природи і форм міжнародних маркетингових 
методів досліджень економічного, соціального, культурного, політичного і правового середовища, 
міжнародних маркетингових заходів; опрацювання та засвоєння методології міжнародного дослі-
дження ринку, сегментацію, вибір цільових ринків; моделі дослідження виходу фірми на зарубіжні 
ринки, формування ефективної міжнародної маркетингової стратегії.

Вивченням навчальної дисципліни «Міжнародний маркетинг» є процес формування міжнародної 
маркетингової діяльності на підприємствах і прийняття рішень стосовно роботи підприємств на 
зарубіжних ринках з урахуванням маркетингової складової.

Мета навчальної дисципліни полягає в отриманні студентами знань з теоретичних і методологічних 
основ організації  міжнародного маркетингу  та практичних навичок їх  використання в економічній 
діяльності організацій за межами національних кордонів.
• Основними завданнями вивчення дисципліни «Міжнародний маркетинг» є: опанування 
студентами змістом та формами міжнародного маркетингу, методами вивчення міжнародного марке-
тингового середовища і методиками маркетингового дослідження, критеріями вибору зарубіжних 
ринків та їх сегментації.
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Коротка анотація дисципліни

Передумова вивчення дисципліни

Мета та цілі дисципліни 

1

ПРН 1. Демонструвати знання і розуміння теоретичних основ та принципів провадження маркетин-
гової діяльності. 
ПРН 7. Використовувати цифрові інформаційні та комунікаційні технології, а також програмні 
продукти, необхідні для належного провадження маркетингової діяльності та практичного застосу-
вання маркетингового інструментарію. 
ПРН 10. Пояснювати інформацію, ідеї, проблеми та альтернативні варіанти прийняття управлінських 
рішень фахівцям і нефахівцям у сфері маркетингу, представникам різних структурних підрозділів 
ринкового суб’єкта. 
ПРН 17. Демонструвати навички письмової та усної професійної комунікації державною й інозем-
ною мовами, а також належного використання професійної термінології.

Результати навчання4

2

3

3 кредити ЄКТС / 90 академічних годин

Кредити ECTS5
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Тема 1. Генезис розвитку 
концепцій міжнародного 
маркетингу. Глобальний 
та мультинаціональний 
маркетинг. Транснаціо-
нальні корпорації у 
міжнародній маркетинго-
вій діяльності

Тема 2. Фактори і 
середовище міжнародно-
го маркетингу. Економіч-
не середовище

Тема 3. Соціально-куль-
турне середовище 
міжнародного маркетингу 

Тема 4. Міжнародне 
політико-правове 
середовище маркетингу

Тема 5. Особливості 
міжнародних маркетинго-
вих досліджень

Тема 6. Інформаційне 
забезпечення міжнарод-
них маркетингових 
досліджень

Тема 7. Підходи до 
вибору зарубіжного 
ринку

Тема 8. Сегментація 
світового ринку та 
стратегії позиціонування

Тема 9. Моделі виходу на 
зовнішній ринок

Контрольна робота №1

Змістовий розділ 1. Методологічні основи міжнародного маркетингу та дослідження в міжнародному маркетингу

Course Content6

Назви змістових 
розділів і тем

Кількість годин
денна форма

у тому числі у тому числі
заочна форма

усього усього
л
32

п
41

сем.
5

інд. с.р. с.р.
6 7 8

л
9

п
10

сем.
11

інд.
12 13

2- - - - -6 2 1 63 8

-- - - - -7 2 1 64 6

2- - - - -7 2 1 64 8

-- - - - -7 2 1 64 6

-- - - - -7 2 1 64 6

-- - - - -5 2 - 63 6

-- - - - -7 2 1 64 6

-- - - - -5 2 - 63 6

-- - - - -2 - 2 -- -

-- - - - -5 2 - 63 5

- - - -58 5418 8 32 4 -58
Разом за змістовим 
розділом 1



Тема 10. Товарна політика в 
системі міжнародного 
маркетингу

Тема 11. Цінова політика в 
системі міжнародного 
маркетингумаркетингу

Тема 12. Міжнародні 
маркетингові комунікації

Тема 13. Міжнародні канали 
розподілу продукції 

Тема 14. Управління 
міжнародної маркетингової 
діяльністю та її ефектив-
ність 

Контрольна робота №2

Разом за змістовим 
розділом 2

Усього годин

Змістовий розділ 2. Комплекс маркетингових заходів на світових ринках

Course Content6

Назви змістових 
розділів і тем

Кількість годин
денна форма

у тому числі у тому числі
заочна форма

усього усього

2- - - - -6 2 1 5

л
32

п
41

сем.
5

інд. с.р. с.р.
6 7 8

л
9

п
10

сем.
11

інд.
12 13

3 7

-- - - - -6 2 1 63 6

-- - - - -6 2 1 63 6

-- - - - -6 2 1 53 5

-- - 2 - -6 2 - 64 8

-- - - - -2 - 2 -- -

2- - 2 - -32 10 6 2816 32

6- - 2 - -90 28 14 8248 90
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Генезис розвитку концепцій міжнародного маркетингу. Глобальний та мультинаціональний 
маркетинг. Транснаціональні корпорації у міжнародній маркетинговій діяльності
Фактори і середовище міжнародного маркетингу. Економічне середовище 
Соціально-культурне середовище міжнародного маркетингу 
Міжнародне політико-правове середовище маркетингу 
Особливості міжнародних маркетингових досліджень
Інформаційне забезпечення міжнародних маркетингових досліджень  
Підходи до вибору зарубіжного ринку 
Сегментація світового ринку та стратегії позиціонування 
Моделі виходу на зовнішній ринок  
Товарна політика в системі міжнародного маркетингу  
Цінова політика в системі міжнародного маркетингу  
Міжнародні маркетингові комунікації 
Міжнародні канали розподілу продукції 
Управління міжнародної маркетингової діяльністю та її ефективність

Перелік обов’язкових завдань 7



Ознаки дисципліни9

1 семестр 8 семестр 4 курс Цикл професійної 
підготовки

так

СеместерТермін
викладання

Міжнародна
дисциплінарна
інтеграція

Курс рік 
(навчання)

Цикли: загальної підготовки/
професійної підготовки/
вільного вибору

1.Проаналізувати один навчальний посібник чи підручник за схемою:
- вихідні дані;
- відомості про автора (колективу авторів);
- структура підручника: тематичні розділи і підрозділи, довідковий апарат, додатки, наявність 
ілюстративних матеріалів;
- вибрати потрібне, за необхідності законспектувати.
2. Охарактеризувати наукове видання за схемою:
- вихідні дані;
- відомості про автора або колектив авторів;
- характеристика форми подачі матеріалів (поєднання теоретичного матеріалу з прикладами 
практичної діяльності, наявність ілюстративних матеріалів до відповідних тем, зручність (незруч-
ність) користування та ін.;
- детально проаналізувати один з розділів, де вибрати потрібний матеріал, за необхідності 
законспектувати.
3. Підготувати інформаційне повідомлення про зміст одного з періодичних видань за схемою:
- загальна характеристика, періодичність, поліграфічне втілення, місце видання;
- характеристика розділів, рубрик;
- склад авторів та редакційної комісії;
- детальна розповідь про один з поданих матеріалів.
Форми і методи контролю:
- стандартизоване опитування за тестовими завданнями;
- письмова робота;
- виконання практичних завдань.
 

Перелік вибіркових завдань8

У процесі вивчення дисципліни здійснюється поточний та підсумковий контроль знань студентів.
Підсумкова  оцінка у формі іспиту виставляється відповідно до сумарного рейтингу студента. 
QR Code: https://ieu.edu.ua/docs/pol-mark-esb.pdf
За результатами поточного контролю протягом семестру студент може отримати максимально – 100 
балів, мінімальна сума балів, що дозволяє студенту бути атестованим з дисципліни – 60 балів.
Співвідношення між національними та ЄКТС оцінками і рейтингом студента: QR Code: 
https://ieu.edu.ua/docs/pol-mark-esb.pdf

Система оцінювання та вимоги. Загальна система оцінювання дисципліни10
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Мінімальна кількість балів, яку повинен набрати здобувач освіти за поточну навчальну діяльність за 
семестр для допуску до підсумкового контролю – 36 балів. Оцінка за дисципліну визначається як 
сума підсумкового балу за поточну діяльність та балу за підсумковий контроль і виражається за 
багатобальною шкалою.
Оцінка з дисципліни, яка завершується іспитом, визначається як сума балів  за поточну навчальну 
діяльність (не менше 36), бали за індивідуальну самостійну роботу здобувача освіти (не більше 6) та 
балів за залік (не менше 24).
Загальний бал з дисципліни становить 100. Сумарна оцінка за вивчення дисципліни виставляється за 
національною та європейською шкалою.     
Підсумковий контроль у формі іспиту проводиться після завершення вивчення усіх тем дисципліни 
і складається здобувачами освіти у період залікової сесії. 
 QR Code: https://ieu.edu.ua/docs/050.pdf 

Умови допуску до підсумкового контролю 11
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99

Для продуктивної навчально-пізнавальної діяльності студентів при вивченні дисципліни здійсню-
ються актуальні лекції та семінари у вигляді презентацій,  робота в групах, семінарів-дискусій.
На заняттях та під час перебування в університеті студент повинен поважно ставитися до виклада-
чів, співробітників та інших студентів, відвідувати заняття згідно з розкладом, приходити вчасно і не 
залишати аудиторії без дозволу викладача. Необхідно виконувати всі академічні завдання і роботи у 
визначені терміни.
Викладач, у свою чергу повинен постійно підвищувати свій професійний рівень, педагогічну майс-
терність, загальну культуру, забезпечувати умови для засвоєння студентами навчальних програм на 
рівні обов’язкових вимог щодо змісту, рівня та обсягу освіти, сприяти всебічному професійному 
розвитку студентів. Обов’язково дотримуватися навчально-тематичного плану, не спізнюватися на 
заняття, не допускати жодних проявів корупції, дискримінації, булінгу, цькування та утиску прав 
здобувачів освіти.

Політика дисципліни12

Учасники освітнього процесу керуються принципами академічної доброчесності QR Code: 
https://ieu.edu.ua/docs/011.pdf 

Політика дотримання академічної доброчесності14

Студент, який з поважних причин, підтверджених документально, не підлягав поточному контролю 
має право пройти поточний контроль у двотижневий термін після повернення до навчання.
Студент, що був відсутній на заняттях без поважних причин, не брав участі у заходах поточного 
контролю, не ліквідував академічну заборгованість, не допускається до підсумкового семестрового 
контролю знань з цієї дисципліни, а в день складання іспиту в екзаменаційній відомості науково-пе-
дагогічним працівником виставляється оцінка «недопущений». Повторне складання іспиту з дисци-
пліни призначається за умови виконання всіх видів навчальної, самостійної (індивідуальної) роботи, 
передбачених робочою навчальною програмою дисципліни, i проводиться згідно із затвердженим 
директоратом графіком ліквідації академічної заборгованості. 
QR Code: https://ieu.edu.ua/docs/050.pdf 

Політика щодо пропусків занять та виконання завдань пізніше встановленого терміну13



Основна (базова):
1. Крэнделл, Р. 1001 способ успешного маркетинга / Р. Крэнделл. - М.: ФАИР-Пресс, 2018. - 496 c. 
2. Шталь Т. В. Ш87 Міжнародний маркетинг [Електронний ресурс] : навчальний посібник / Т. В. 
Шталь, І. Е. Астахова, В. О. Козуб. – Харків : ХНЕУ ім. С. Кузнеця, 2019. – 275 с.
3. Міжнародний маркетинг: навч. посібник / С.Ф. Смерічевський, Т. В. Князєва, Ю. П. Колбушкін, 
та ін. К. : НАУ, 2019. 164 с.
4. Біловодська О. А. Управління маркетинговими каналами промислових підприємств на інновацій-
них засадах : монографія / О. А. Біловодська, Л. О. Сигида. – К. : Центр навчальної літератури, 2017. 
– 234 с.
5. Рахман М. С. Міжнародний маркетинг : навчальний посібник для студентів економічних спеціаль-
ностей вищих навчальних закладів. Харків : ХНУ імені В. Н. Каразіна, 2017. 180 с.
6. Міжнародний маркетинг: конспект лекцій [Електронний ресурс] : навч. посіб. для студентів спеці-
альності 075 «Маркетинг», освітня програма «Промисловий маркетинг» / Співаковська Т,В.., Царьо-
ва Т.О.; КПІ ім. Ігоря Сікорського. – Київ : КПІ ім. Ігоря Сікорського, 2021. – 71 с.
7. Князєва, Т. В. Міжнародний маркетинг : навчальний посібник / Т.В. Князєва, Ю.П. Колбушкін, 
С.В. Петровська, С.Ф. Смерічевський, В.Л. Сібрук ; Міністерство освіти і науки України, Національ-
ний авіаційний університет. - Київ : НАУ, 2019. - 162 с. (Бібліотека КПІ ім. Ігоря Сікорського)..
Допоміжна:
1. Маркетинг: Підручник / Старостіна А. О., Длігач А. О., Гончарова Н. П., Крикавський Є. В. та ін.; 
за заг. ред. Старостиної А. О. - К.: Знання, 2009. - 1070 с. 
2. Гончаров С. М. Міжнародний маркетинг : навч. пособ. / С. М. Гончаров, В. Д. Дупляк. – Київ : 
Вища школа, 2013. – 342 с.
3. Новошинська Л.В. Міжнародний маркетинг / Новошинська Л.В. [Навчальний посібник]. – Київ: 
Центр навчальної літератури, 2012. – 186 с. 
4. Пурська І. С. Міжнародний маркетинг: навч. посіб. [для студ. спец. "Менеджмент організацій", 
екон. спец. вищ. навч. закл.]/ І.С. Пурська; М.П. Мальська, Ю.С. Занько - К.: Знання, 2012. - 285 с.,
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Якщо Ви бажаєте успішно засвоїти цей предмет, необхідно бути:
- наполегливим, уважним і допитливим;
- креативним і життєрадісним, відкритим для спілкування та дискусій;
- готовим отримувати інформацію і знання з предмету не лише на лекціях, а й у позааудитор-
ний час.
До зустрічі!

Поради з успішного навчання на курсі16
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