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Навчальна дисципліна «Еволюція маркетингу» формує систему теоретичних знань у студентів про 
сучасні тенденції розвитку маркетингу, організації маркетингової діяльності. Знання дисципліни 
забезпечує підвищення конкурентоспроможності підприємства та економічної ефективності 
суб`єктів господарювання.

Передумовами для вивчення дисципліни є опанування здобувачами освіти базових знань з таких 
дисциплін: «Економічна теорія», Вступ до спеціальності «Маркетинг», «Економіка підприємств 
різних форм власності», «Вища та прикладна математика».

Метою викладання навчальної дисципліни «Еволюція маркетингу» є формування у студентів 
наукового світогляду щодо основних понять та тенденцій розвитку маркетингу в сучасних умовах.
Метою викладання навчальної дисципліни «Еволюція маркетингу» є формування у студентів 
наукового світогляду щодо основних понять та тенденцій розвитку маркетингу в сучасних умовах.
Основними завданнями вивчення дисципліни «Еволюція маркетингу» є: 
˗ вивчення маркетингу як філософії підприємницької діяльності в сучасних ринкових умовах;
˗ оволодіння знаннями щодо основних понять маркетингу та їх еволюцію в контексті                          
              розвитку економіки;
˗ набуття практичних навиків щодо удосконалення маркетингової діяльності суб`єктів 
              господарювання.

ПРН 1. Демонструвати знання і розуміння теоретичних основ та принципів провадження маркетин-
гової діяльності. 
ПРН 3. Застосовувати набуті теоретичні знання для розв’язання практичних завдань у сфері 
маркетингу. 
ПРН 12. Виявляти навички самостійної роботи, гнучкого мислення, відкритості до нових знань, 
бути критичним і самокритичним.

4 кредити ЄКТС / 120 академічних годин
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Структура дисципліни6

1. Етапи еволюції і концепції маркетингу
2. Основи поведінки споживача
3. Теоретичні аспекти маркетингової товарної політики
4. Маркетинг послуг
5. Теорія маркетингових комунікацій
6. Маркетингові дослідження
7. Особливості цифрового маркетингу
8. Система стратегічного маркетингу

Перелік обов’язкових завдань7

1. Взаємовідносини між ринковими агентами як ключовий стратегічний ресурс
2. Виробнича концепція.
3. Впровадження штучного інтелекту. 

Перелік вибіркових завдань8
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4. Гіперреальність як одна із ключових особливостей постмодерністського маркетингу.  
              Реальність підробки. 
5. Глобальні перспективи конкуренції.
6. Діджиталізація в маркетингу. 
7. Еволюція взаємовідносин з споживачем.
8.  Еволюція відносин з зацікавленими сторонами. 
9. Еволюція збуту.
10. Еволюція інновацій та їх вплив на маркетинг.
11. Еволюція інструментів просування.
12. Еволюція концепцій  комплексу  маркетингу.
13. Еволюція концепцій маркетингу.
14. Еволюція маркетингової концепції взаємовідносин. 
15. Еволюція нужди.
16. Еволюція обміну.
17. Еволюція потреб.
18. Еволюція продаж. 
19. Еволюція процесу замовлення товару. 
20. Еволюція ринку.
21. Еволюція ролі маркетингу в організації.
22. Еволюція товару.
23. Еволюція торгівлі.
24. Еволюція упаковки.
25. Еволюція цін та форм розрахунків.
26.  Економічна обґрунтованість становлення  маркетингового менеджменту.  
              Управління маркетингом та маркетингове управління підприємством. 
27. Економічні основи виникнення стратегічного маркетингу.
28. Економічні основи розвитку ринку  та маркетингу послуг.
29. Ера довгострокового планування. Маркетинговий план.
30. Ера стратегічного планування.
31. Ера стратегічного управління.
32. Ера сучасного капіталізму (Давос).
33. Завдання  та функції стратегічного маркетингу.
34. Застосування комп’ютерних технологій в маркетингу.
35. Збутова концепція.
36. Значення філософії бізнесу для виробників
37. Значення філософії бізнесу для покупців
38.  Значення філософії бізнесу для продавців
39. Інституціональний підхід до визначення маркетингу.
40. Інструменти маркетингу послуг - «7Р» та «8 Р».
41. Інтернет – маркетинг.
42. Історія виникнення підприємництва та маркетингу.
43. Історія розвитку  маркетингу в США.
44. Історія розвитку підприємництва  і маркетингу в древньому Римі, Єгипті, Китаї, Візантії.
45. Культура підприємництва та  маркетингу. 
46. Маркетинг в соціальних мережах.
47. Маркетинг партнерських відносин.
48. Маркетинг постмодернізму.
49. Маркетинг як  філософія бізнесу. 
50. Маркетингова концепція взаємовідносин

Перелік вибіркових завдань8



1 семестр 3 семестр Так
2 курс (другий) 
або другий 
прискорений

Цикл професійної 
підготовки

Ознаки дисципліни

Термін
викладання Семестр

Міжнародна
дисциплінарна
інтеграція
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(рік навчання)

Цикли:
загальної підготовки/
професійної підготовки/
вільного вибору
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51. Маркетингова концепція внутрішнього маркетингу. 
52. Маркетингова концепція інтегрованого маркетингу.
53. Маркетингова концепція.
54. Мережевий маркетинг.
55. Нові види маркетингу.
56. Нові технології продажів і купівель, аутсорсинг
57. Підходи до вивчення маркетингу. 
58. Поняття і суть підприємницької діяльності.
59. Проблеми і протиріччя  постмодерністського маркетингу
60. Ринок і маркетинг як ключові інститути сучасної культури.
61. Різниця між бізнесом та підприємництвом.
62. Роботи в обслуговуванні.
63. Роботи на виробництві.
64. Розвиток  джерел інформації.
65. Розвиток бренду.
66. Розвиток Інтернету як інформаційної системи.
67. Розвиток інформаційно -маркетингових комунікацій. 
68. Розвиток підприємництва та маркетингу в Україні. Козацька доба.
69. Розвиток платіжних систем і їх вплив на маркетинг.
70. Розвиток реклами та рекламоносіїв.
71. Розвиток штучного інтелекту. 
72. Розвиток ярмарок та виставок. 
73. Системний підхід до визначення маркетингу.
74. Соціально етичний маркетинг.
75. Становлення маркетингу послуг.
76. Суть маркетингу.
77. Суть постмодернізму. Розвиток  постмодерну в маркетингу та його особливості. 
78. Теорії утилітарного, економічного і соціального обмінів, заснованих на ідеях економічної 
              і соціологічної людини. 
79. Технологічний стрибок у розвитку дірект- маркетингу.
80. Товарна концепція.
81. Товарний підхід до вивчення маркетингу. 

Перелік вибіркових завдань8

Система оцінювання та вимоги10

У процесі вивчення дисципліни здійснюється поточний та підсумковий контроль знань студентів.
Підсумкова залікова оцінка виставляється відповідно до сумарного рейтингу студента. 

SYLLABUS



SYLLABUS

Система оцінювання та вимоги10

Мінімальна кількість балів, яку повинен набрати здобувач освіти за поточну навчальну діяльність за 
семестр для допуску до підсумкового контролю – 36 балів. Оцінка за дисципліну визначається як 
сума підсумкового балу за поточну діяльність та балу за підсумковий контроль і виражається за 
багатобальною шкалою. Оцінка з дисципліни, яка завершується екзаменом, визначається як сума 
балів  за поточну навчальну діяльність (не менше 36), бали за індивідуальну самостійну роботу 
здобувача освіти (не більше 6) та балів за екзамен (не менше 24). Загальна бал з дисципліни стано-
вить 100. Сумарна оцінка за вивчення дисципліни виставляється за національною та європейською 
шкалою. 
https://ieu.edu.ua/docs/050.pdf

Умови допуску до підсумкового контролю 11

Студент, який з поважних причин, підтверджених документально, не підлягав поточному контролю 
має право пройти поточний контроль у двотижневий термін після повернення до навчання.
Студент, що був відсутній на заняттях без поважних причин, не брав участі у заходах поточного 
контролю, не ліквідував академічну заборгованість, не допускається до підсумкового семестрового 
контролю знань з цієї дисципліни, а в день складання іспиту в екзаменаційній відомості науково-пе-
дагогічним працівником виставляється оцінка «недопущений». Повторне складання іспиту з дисци-
пліни призначається за умови виконання всіх видів навчальної, самостійної (індивідуальної) роботи, 
передбачених робочою навчальною програмою дисципліни, i проводиться згідно із затвердженим 
директоратом графіком ліквідації академічної заборгованості. 

https://ieu.edu.ua/docs/050.pdf 

За результатами поточного контролю протягом семестру студент може отримати максимально – 100 
балів, мінімальна сума балів, що дозволяє студенту бути атестованим з дисципліни – 60 балів.
Співвідношення між національними та ЄКТС оцінками і рейтингом студента: 
https://ieu.edu.ua/docs/pol-mark-esb.pdf

Політика щодо пропусків занять та виконання завдань 
пізніше встановленого терміну13

Для продуктивної навчально-пізнавальної діяльності студентів при вивченні дисципліни здійсню-
ються актуальні лекції та семінари у вигляді презентацій, кейсів, робота в групах, семінарів-диску-
сій. Вивчення дисципліни передбачає роботу в колективі та в окремих групах. Атмосфера під час 
занять є доброзичливою, ввічливою та креативною. Студенти мають бути чесними та відповідальни-
ми.  Важливо пам’ятати, що відвідування лекційних та практичних занять є обов’язковою умовою 
оцінювання знань.

У свою чергу викладач повинен постійно підвищувати свій професійний рівень, педагогічну майс-
терність, загальну культуру, забезпечувати умови для засвоєння студентами навчальних програм на 
рівні обов’язкових вимог щодо змісту, рівня та обсягу освіти, сприяти розвитку студентів, виховува-
ти повагу у молоді до батьків, жінок, старших за віком людей, колег та одногрупників.

Політика дисципліни12
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Учасники освітнього процесу керуються принципами академічної доброчесності
https://ieu.edu.ua/docs/011.pdf 

Політика дотримання академічної доброчесності14

Основна (базова):
1. Балабанова Л.В., Холод В.В., Балабанова І.В. Маркетинг підприємства : навч. посіб. Київ : Центр 
учбової літератури, 2019. 612 с. 
2. Біловодська О. А. Маркетингова політика розподілу інноваційної продукції промислових підпри-
ємств: монографія. Київ: Центр учбової літератури, 2018. 462 с. 
3. Бедринець М.Д., Довгань Л.П. Фінанси підприємств : навч. посібник. Київ : Центр учбової літера-
тури, 2018. 292 с. 
4. Бесквіт Г. Продаючи невидиме. Керівництво з сучасного маркетингу послуг. Харків : Клуб сімей-
ного дозвілля, 2018. 192 с. 
6. Бойчук І.В., Дмитрів А.Я. Маркетинг промислового підприємства : навч. посіб. Київ : Центр учбо-
вої літератури, 2017. 620 с. 
7. Браргава Р. Неочевидне. Як передбачити майбутнє, аналізуючи тренди. Київ : Vivat, 2019. 288 с. 
8. Буднікевич І.М. Маркетинг у галузях і сферах діяльності : навч. посіб. Київ : Центр учбової літера-
тури, 2017. 536 с. 
9. Голідей Р. Маркетинг майбутнього. Київ : Наш Формат, 2018. 104 с. 
10. Діб Алла. Маркетинговий план на одну сторінку. Київ : Vivat, 2020. 288 с. 
11. Дулі Р. Нейромаркетинг. Как влиять на подсознание потреби теля. Київ : Попурри, 2018. 336 с. 
12. Йон Е. Суперспоживачі. Швидкий шлях до зростання бренду. Київ : Наш Формат, 2019. 160 с. 
13. Каплунов Д. Як писати комерційну пропозицію. Видавництво «Фабула», 2019. 352 с. 

Допоміжна:
1. Манн І. Маркетинг без бюджету. 50 дієвих інструментів. Київ : Моноліт-Bizz, 2018. 320 с.
2. Манн І. Маркетинг на 100%. Ремікс. Харків: Клуб сімейного дозвілля, 2018. 240 с. 
3. Маркетинг: навч. посібник / М. В. Мальчик та ін. Рівне : НУВГП, 2014. 444 с.
4. Маркетинг і менеджмент інноваційного розвитку : монографія / С.М. Ілляшенко та ін. Суми : 
Університетська книга, 2015. 728 с. 
5. Маркетинговий менеджмент: навчальний посібник. / Є. В. Крикавський та ін. Львів : Видавництво 
Львівської політехніки, 2014. 380 с. 
6. Маркетингові дослідження: підручник / Н. С. Косар та ін. Львів : Вид-во Львівської. політехніки, 
2018. 457 с.
7. Планування маркетингу : навч. посіб. / О.А. Овєчкіна та ін. 2013. 352 с.
8. Огілві Девід. Про рекламу. Харків: Клуб сімейного дозвілля, 2019. 288 с.
9. Окландер М.А., Кірносова М.В. Маркетингова товарна політика : навч. посіб. Київ : Центр учбової 
літератури, 2017. 200 с.
10. Окландер М.А., Чукурна О.П. Маркетингова цінова політика : навч. посіб. Київ : Центр учбової 
літератури, 2017. 240 с.
11. Гірченко Т.Д. Овсяннікова Я. Цифровий маркетинг і його роль у сучасних бізнес-процесах. Між-
народний збірник наукових праць «Європейське співробітництво». 2016. № 11 (18). С. 24 -33.
12. Гірченко Т.Д., Панченко О.В. Цифровий маркетинг: майбутнє маркетингових комунікацій у 
банку. Міжнародний збірник наукових праць «Європейське співробітництво». 2018. №7 (38). С. 
36-56. 

Рекомендовані джерела інформації15
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Якщо Ви бажаєте бути успішним в цій дисципліні, то: визначте свою мету, складіть собі чіткий 
графік, наполегливо працюйте, будьте впевненим і свідомим, будьте креативним і активним. 
Тому я бажаю Вам завзятості, цілеспрямованості і оптимізму. І тоді успіх прийде сам! 
До зустрічі на заняттях!
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