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Метою викладання навчальної дисципліни «Marketing management» є 

формування сучасного розуміння можливостей управління маркетингом для 

досягнення переходу до нового рівня і форм споживання шляхом ситуаційного 

аналізу ринку, прогнозування еволюції потреб споживачів та стратегічного 

планування стимуляції руху товарів і послуг, організації продажу, що 

забезпечує зростання стійкості підприємницької діяльності в умовах 

вітчизняного ринку. 

Основними завданнями вивчення дисципліни «Marketing management» є: 

- освоїти основні терміни і поняття, що характеризують менеджмент та 

маркетинг як наукові дисципліни; 

- оволодіти теоретико-методологічними основами менеджменту та 

маркетингу; 

- вивчити складові елементи дисциплін, методи реалізації їх функцій та 

забезпечення взаємозв’язків між його складовими; 

- вивчити основні соціально-економічні аспекти менеджменту та 

маркетингу; 

- привити навички в організації управління та маркетингу, які б можна 

було використовувати на практиці. 

 

 


