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«Маркетинг» ОП «Маркетинг» 

з дисципліни «Маркетинг промислового підприємства» 

1. Сутність, завдання, концепції та тенденції розвитку промислового 

маркетингу.  

2. Стратегії промислового маркетингу.  

3. Промислові товари, ринок промислових товарів та особливості 

маркетингової діяльності.  

4. Формування та дослідження попиту на промислові товари.  

5. Маркетингові дослідження на промисловому підприємстві.  

6. Кон’юнктура ринку промислової продукції та її дослідження.  

7. Товарна політика та управління асортиментом продукції.  

8. Особливості ціноутворення на промисловому ринку та цінова політика 

промислового підприємства.  

9. Управління збутовою діяльністю та розподіл готової продукції.  

10. Комунікативна політика промислового підприємства.  

11. Організація, контроль та ефективність маркетингової діяльності.  

12. Загальна характеристика матеріально-технічного забезпечення 

підприємства.  

13. Планування та регулювання виробничих запасів і запасів 

незавершеного виробництва.  

14. Розробка програми маркетингу в діяльності промислового 

підприємства (фірми).  

15. Роль інформації в дослідженні промислового ринку.  

16. Особистий продаж промислових товарів. 

17. Конкурентоспроможність промислових виробів. Позиціонування 

товарів.  

18. Життєвий цикл промислового товару. Управління товарною політикою 

підприємства.  

19. Інноваційна політика промислового підприємства.  

20. Упаковка продукції виробничо-технічного призначення та просування 

продукції на промисловому ринку.  

21. Сегментування на промисловому ринку.  

22. Планування продуктової стратегії на підприємстві.  

23. Розповсюдження товарів промислового призначення. Товарорух.  

24. Промисловий маркетинг в процесі стратегічного планування, основні 

проблеми сучасного промислового ринку України..  

25. Управління розвитком нового продукту промислового призначення. 

Стадії процесу розвитку.  

26. Основні проблеми промислової реклами.  

27. Реклама технічного забезпечення та сервісного обслуговування.  

28. Стимулювання збуту промислової продукції.  

29. Оперативний облік поставок готової продукції та його роль у виконанні 

договірних зобов’язань.  

30. Сировинні ринки та їх характеристика в Україні. Ринок машин та 

устаткування.  



31. Сучасні стратегії розвитку промислових підприємств країн із 

розвинутою економікою.  

32. Організаційні форми й методи вивчення попиту споживачів на 

промислові товари.  

33. Конкуренція на сучасному ринку промислової продукції та її 

дослідження.  

34. Управління якістю промислової продукції.  

35. Бізнес-план маркетингової діяльності. Перевірка плану маркетингу.  

36. Політика й задачі розподілу промислового підприємства. Прямі та 

непрямі канали розподілу.  

37. Маркетинг-аудит: цілі та основні проблеми.  

38. Диверсифікаційні стратегії на промисловому ринку України.  

39.  Розрахунок ефективності маркетингової діяльності промислового 

підприємства. 

40. Впровадження промислового маркетингу в діяльності підприємств 

України. 

 


