
Орієнтовна тематика кваліфікаційних робіт бакалавра для студентів денної та 

заочної форми навчання зі спеціальності  

075 «Маркетинг» 

 

Обрана тема кваліфікаційної роботи бакалавра має бути виконана на прикладі 

певної організації/або підприємства/або установи. 

 

1. Аналіз рекламної діяльності підприємства ( на прикладі…) 

2. Аналіз стану та розробка заходів щодо удосконалення маркетингової цінової 

політики підприємства. 

3. Аналіз стану та розробка заходів щодо удосконалення маркетингової збутової 

політики підприємства 

4. Аналіз та розробка рекомендацій щодо логістичної діяльності підприємства (на 

прикладі…). 

5. Аналіз та удосконалення стратегії просування підприємства в мережі Інтернет 

6. Аналіз та формування збутової мережі підприємства (на прикладі…) 

7. Використання маркетингових досліджень у діяльності підприємств (з 

урахуванням ринку функціонування) 

8. Використання цифрового маркетингу в просуванні товарів (послуг) 

підприємства ( на прикладі…) 

9. Вплив цифрового маркетингу на конкурентоспроможність підприємства (на 

прикладі…) 

10. Ефективність маркетингових комунікацій підприємства  

11. Маркетинг в соціальних мережах та його вплив на розвиток бренду (на 

прикладі…) 

12. Маркетингова діяльність підприємства в умовах військового стану (на 

прикладі…) 

13. Маркетингова стратегія підприємства по SEO просуванню сайтів 

14. Обґрунтування стратегії підвищення конкурентоспроможності продукції 

15. Організація маркетингової діяльності підприємства ( на прикладі…) 

16. Особливості аналізу та оцінки ефективності реклами підприємства з 

використанням соціальних мереж 

17. Особливості просування товарів (послуг) підприємства в мережі Інтернет 

18. Оцінка ефективності PR кампанії підприємства в умовах конкурентної 

боротьби ( на прикладі…) 

19. Оцінка конкурентоспроможності підприємства ( на прикладі…) 

20. Оцінка маркетингової діяльності підприємства ( на прикладі…) 

21. Підвищення ефективності маркетингової діяльності підприємства (на 

прикладі…) 

22. Планування маркетингової діяльності підприємства ( на прикладі…) 



23. Просування товарів (послуг) підприємства з використанням CRM-системи 

24. Розробка заходів по стимулюванню збуту підприємства ( на прикладі…) 

25. Розробка маркетингової стратегії підприємства ( на прикладі…) 

26. Розробка стратегії стимулювання збуту підприємства ( на прикладі…) 

27. Сегментування ринку товарів (послуг) підприємства 

28. Соціальні мережі як інструмент паблік рилейшнз  

29. Удосконалення маркетингових комунікацій підприємства ( на прикладі…) 

30. Управління конкурентоспроможністю продукції підприємства на основі 

розвитку маркетингових комунікацій 

31. Управління лояльністю клієнтів підприємства ( на прикладі…) 

32. Управління товарною політикою підприємства ( на прикладі…) 

33. Управління ціновою політикою підприємства ( на прикладі…) 

34. Цифровий маркетинг як інструмент підвищення ефективності підприємства ( 

на прикладі…) 

 

 

 


