
 

Відомості про якісний склад науково-педагогічних працівників, які забезпечують навчальний процес  

Найменування 

освітнього 

компонента, який 

закріплено за 

науково-

педагогічним, 

педагогічним, 

науковим 

працівником 

Прізвище, ім’я, по 

батькові науково-

педагогічного, 

педагогічного, 

наукового 

працівника 

Найменування 

посади 

Освітня кваліфікація 

(найменування закладу, який 

закінчив науково-

педагогічний, педагогічний, 

науковий працівник, рік 

закінчення, спеціальність, 

кваліфікація згідно з 

документом про вищу освіту) 

Освітня 

кваліфікація 

(науковий ступінь, 

шифр і 

найменування 

наукової 

спеціальності, 

тема дисертації 

(серія, номер, 

дата, ким виданий 

диплом), вчене 

звання, за якою 

кафедрою 

(спеціальністю) 

присвоєно (серія, 

номер, дата, ким 

виданий атестат) 

Професійна кваліфікація 

(відомості про досвід 

професійної діяльності 

(заняття) за відповідним 

фахом (спеціальністю, 

спеціалізацією) із 

зазначенням посади та строку 

роботи на цій посаді (крім 

педагогічної, науково-

педагогічної, наукової 

діяльності), керівництво 

(консультування) дисертації 

на здобуття наукового 

ступеня за спеціальністю 

(прізвище, ім’я, по батькові 

дисертанта, здобутий 

науковий ступінь, 

спеціальність, назва 

дисертації, рік захисту, серія, 

номер, дата, ким виданий 

диплом), наявність публікацій 

у наукових виданнях, які 

включені до переліку фахових 

видань України, до 

наукометричних баз, зокрема 

Scopus, Web of Science Core 

Collection), протягом останніх 

п’яти років) 

Відомості про підвищення 

кваліфікації (найменування 

закладу, вид документа, тема, 

дата видачі і кількість 

навчальних кредитів (годин)) 

Досягнення у професійній 

діяльності (відповідно до 

пункту 38 Ліцензійних 

умов провадження 

освітньої діяльності) 

МАРКЕТИНГ 

Особи, які працюють за основним місцем роботи 

 

Вступ до 

спеціальності 

Маркетинг 

Еволюція 

маркетингу 

Маркетинг 

Інноваційний 

маркетинг 

Стратегічний 

маркетинг 

Маркетинг за 

сферами діяльності 

Мерчандійзинг 

Маркетинг і 

реклама 

Бенчмаркінг 

Вишнівська 

Богдана Вікторівна 

доцент 

кафедри 

маркетингу і 

рекламного 

бізнесу 

Сумський державний 

аграрний університет, 1998,  

спеціальність -аграрний 

менеджмент; кваліфікація - 

економіст-організатор 

(СМ № 10504384 року)  

кандидат 

економічних наук, 

08.07.02 – 

економіка 

сільського 

господарства і 

АПК, "Економічні 

взаємовідносини 

бурякосійних 

господарств з 

цукровими 

заводами" АПК 

ДК №030911 від 

15.12.2005 

(виданий  

рішенням 

Атестаційної 

колегії 

Міністерства 

освіти і науки 

України) 

------------------- 

доцент кафедри 

інноваційної 

1. Вишнівська Б.В. Оцінка 

залежності 
конкурентоспроможності 
підприємства від 
інноваційної діяльності / 
Б. В. Вишнівська // 
Економіка АПК. - 2017. - 
N 8. - С. 33-37 
2. B Vyshnivska, O 
Kireitseva.  Peculiarities of 

application of public-private 
partnership as a mechanism 
for implementation of 
innovation activity// Three 
Seas Economic Journal 3 
(1), 35-41. - 2022 
3. PR-events in the 
innovative activity of the 

enterprise Матеріали VІ 
Всеукраїнської науково-
практичної конференції 

1. Національний 

університет біоресурсів і 
природокористування; 
Сертифікат. «Інновації у 
виробництві продуктів 
харчування для 
забезпечення сталого 
розвитку регіонів», Київ, 
Україна, 19.07.2017 (6 
кредитів /180 год) 

2. ТОВ "НДЦ "ВАШ 
ЕКСПЕРТ"; Сертифікат. 
«Інноваційні процеси в 
Україні», 28.04.2017. (6 
кредитів /180 год) 2017 рік. 
3.  Науково-дослідний 
інститут "Експерт". 
Підвищення кваліфікації 

"Інноваційні процеси в 
Україні". 6 кредитів 
EKTS/180 годин. 

1,3,7,13,19 



діяльності в АПК,  

12ДЦ №041448 

від 26.02.2015  

(виданий  

рішенням 

Атестаційної 

колегії 

Міністерства 

освіти і науки 

України) 

 

кафедри маркетингу 
Уманського національного 
університету садівництва 

«Становлення та розвиток 
маркетингу в Україні: від 
теорії до практики», 25 
жовтня 2021р. Умань: 
УНУС, 2021. – С. 101-104  
4. Вишнівська Б., 
Мітенко В. Механізми 
управління інноваційною 

діяльністю підприємств/ - 
V Міжнародна науково-
практична інтернет-
конференція 
«Маркетингова освіта в 
Україні», ДВНЗ 
«Київський національний 
економічний університет 

імені Вадима Гетьмана» 
http://projects.dune-
hd.com/bitstream/handle/20
10/36779/Mou_21-
112.pdf?sequence=1&isAllo
wed=y  
5. Вишнівська Б,  
Дурсеньова Р. 
Формування 

маркетингової стратегії 
інноваційного розвитку 
підприємства. -ДВНЗ 
«Київський національний 
економічний університет 
імені Вадима Гетьмана»
  / V Міжнародна 
науково-практична 

інтернет-конференція 
«Маркетингова освіта в 
Україні», ДВНЗ 
«Київський національний 
економічний університет 
імені Вадима Гетьмана» 
http://projects.dune-
hd.com/bitstream/handle/20

10/36779/Mou_21-
112.pdf?sequence=1&isAllo
wed=y  
6. Вишнівська Б., 
Скоробагатий В. SWOT-
аналіз, як один з 
складових маркетингової 

Сертифікат від 28.04.2017 
року;    
4.  Українська Асоціація 

Маркетингу.  
Дійсний член Української 
асоціації маркетингу. 
Сертифікат № 632 від 
07.07.2021 року 
5. International Scientific 
and Practical Workshop ( 
грудень 2021, м. Будапешт, 

Угорщина 90 год, 3 credits) 
6. Програма 
Європейського союзу 
Еразмус+, 20-24 грудня 
2021р., м. Київ, 6 год, 0,2 
credits 
7. Evaluation Form 
Distance Course «EU 

Inclusion Policy in Education 
(січень 2022, м. Київ, 24 
год., 0,7 credits) 
8. Лідери освітніх змін, 
грудень 2021, 6 год, 0,2 
credits 

http://projects.dune-hd.com/bitstream/handle/2010/36779/Mou_21-112.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://projects.dune-hd.com/bitstream/handle/2010/36779/Mou_21-112.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://projects.dune-hd.com/bitstream/handle/2010/36779/Mou_21-112.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://projects.dune-hd.com/bitstream/handle/2010/36779/Mou_21-112.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://projects.dune-hd.com/bitstream/handle/2010/36779/Mou_21-112.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://projects.dune-hd.com/bitstream/handle/2010/36779/Mou_21-112.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://projects.dune-hd.com/bitstream/handle/2010/36779/Mou_21-112.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://projects.dune-hd.com/bitstream/handle/2010/36779/Mou_21-112.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://projects.dune-hd.com/bitstream/handle/2010/36779/Mou_21-112.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://projects.dune-hd.com/bitstream/handle/2010/36779/Mou_21-112.pdf?sequence=1&isAllowed=y


діяльності підприємства  
7. Механизм 
внедрения инновационных 

разработок отрасли 
растениеводства . -ukraine, 
bulgaria, eu: economic and 
social development trends, 
23. - 2018 
8. Інноваційна 
діяльність як чинник 
підвищення 

конкурентоздатності 
підприємства // Вісник 
Харківського 
національного технічного 
університету сільського 
господарства – 2017. – 
Вип.85. – с.97-104 
9. HR-менеджмент 

в інноваційній діяльності. 
– навч. посібн. /Укладач: 
Б.В. Вишнівська. – К.: 
ТОВ «Центр поліграції 
«КОПРИНТ», 2017. – 250 
с. 
 

 

Інфраструктура 

товарного ринку 

 

------------------------ 

Поведінка 

споживача 

 

----------------------- 

Міжнародний 

маркетинг 

 

Зовнішньоекономіч

на діяльність 

підприємства 

 

Менеджмент ЗЄД 

 

Галенін Роман 
Володимирович 

доцент 

кафедри 

маркетингу і 

рекламного 

бізнесу 

1) Сумський державний 

аграрний університет, 2000, 

спеціальність – менеджмент 

організацій; кваліфікація –  

економіст-організатор  

(СМ № 12019337 від 

16.06.2000 року); 

2) Сумський державний 

педагогічний університет ім. 

Макаренка, 2012, 

спеціальність – олімпійський 

і професійний спорт; 

кваліфікація – вчитель 

фізичного виховання, тренер 

з футболу (12 ДСК № 233652 

від 31.05.2012 року); 

Сертифікат про вільне 

володіння іноземною мовою 

(англійська В2) № 000820153 

від 21.11.2017 р. 

кандидат 

економічних наук,  

08.00.04 – 

економіка та 

управління 

підприємствами 

(за видами 

економічної 

діяльності), 

«Організаційно-

економічне 

забезпечення 

ефективного 

функціонування 

сільськогосподарс

ьких 

підприємств», 

2010, ДК № 

058614 від 

26.05.2010 року 

(виданий  

рішенням 

Атестаційної 

колегії 

Міністерства 

освіти і науки 

України) 

1.Dumchikov, M., Kononenko, 

N., Batsenko, L., Halenin, R., 

Hlushchenko  (2020).  Issues of 

regulating cryptocurrency and 

control over its turnover: 

international experience.  

Revista Amazonia Investiga ,  

N/Volume 9 -Issue 31: 10-20/ 

July,2020  

(Web of Science) 

2.Баценко Л.М., Галенін Р.В., 

Стеценко Я.Е. 

Збалансованість винагороди 

та покарання в системі 

управління мотивацією на 

підприємстві. Інфраструктура 

ринку.2020. №39  

3.Баценко Л.М., Галенін Р.В., 

Комаров О.Д. Інноваційна 

діяльність компаній: розробка 

інноваційних стратегій та їх 

оцінка. Збірник наукових 

праць Державного 

університету інфраструктури 

та технологій. Серія 

«Економіка і управління». 

Вип. 48, 2020.  С. 32-42 

1. Сумський державний 

аграрний університет; 

Свідоцтво. «Інноваційна 

діяльність в бізнесі» (1,5 

кредити / 45 год), 15.12.2020 р. 

2.Institut Badawced – 

Rozwojowy Lubeiskogо Parky; 

Сертифікат. «The cloud storage 

service for the online studying on 

the example of the zoom 

platform», 07.09.2020.  

(1,5 кредита/ 45 год) 

3.ТОВ "НДЦ "ВАШ 

ЕКСПЕРТ"; Сертифікат. 

«Маркетинг інновацій в умовах 

глобалізації», 30.07.2021 р. 

(6 кредитів /180 год) 

 
 

1,3,5,7,11,12,15 



4.Баценко Л.Н., Галенін Р.В., 

Паливода В.І.  модель 

формування інвестиційного 

прибутку. Вісник ХНАУ ім. 

В.В. Докучаєва, Серія 

„Економічні науки”. № 1, 

2018. С.130-137 

Особи, які працюють за сумісництвом 

Маркетинг 

 

Digital-маркетинг 

 

Каліна Ірина 

Іванівна 

професор 

кафедри 

маркетингу і 

рекламного 

бізнесу 

Національний авіаційний 

університет, 2017, 

спеціальність - маркетинг, 

кваліфікація – фахівець з 

методів розширення ринку 

збуту (маркетолог) (КВ № 

32939552 від 30.06.2017 

року). 

 Свідоцтво про вільне 

володіння іноземною 

мовою(англійська В2 

 № 25963 від 29.10.2020 року 

доктор 

економічних наук,  

08.00.03 - 

економіка та 

управління 

національним 

господарством, 

«Стратегія 

розвитку 

аграрного сектору 

в умовах 

цифровізації», ДД 

№ 010724 від 

09.02.2021 року 

(виданий  

рішенням 

Атестаційної 

колегії 

Міністерства 

освіти і науки 

України) 

------------------------ 

доцент кафедри 

менеджменту та 

маркетингу 12 ДЦ 

№ 038360 від 

03.04.2014 року 

(виданий  

рішенням 

Атестаційної 

колегії 

Міністерства 

освіти і науки 

України) 

1. Kalina I.I. Transformation 

of business models under 

conditions of new technological 

order / I.I. Kalina // Journal of 

Advanced Research in 

Dynamical and Control Systems 

(USA- Scopus SJR) – 2020. ‒ 

VOLUME 12, 02-SPECIAL 

ISSUE. – pp 550-561 

2. Карбовська Л.О., Якушик 

І.Д., Фещенко О. Л., Каліна І. 

І., Козлова А. І. Забезпечення 

сталого розвитку економіки 

та 

підвищення енергетичної 

безпеки на основі 

використання відновлюваних 

джерел енергії: 

проблеми та перспективи. 

Фінансово-кредитна 

діяльність: 

проблеми теорії і практики 

Том 5 № 36 2021 

3. Eleonora Tereshchenko, 

Oksana Shkolenko, Inna 

Kosmidailo, Iryna Kalina, 

Nataliia Shulіar.  Formation of 

an effective risk management 

system at the enterprise. 

Фінансово-кредитна 

діяльність: проблеми теорії і 

практики (Financial and credit 

activity-problems of theory and 

practice) 1/2021. (Web of 

Science) 

http://fkd.org.ua/issue/view/138

24 

4. Каліна І.І. Трансформація 

бізнес-моделей аграрного 

сектору в умовах цифрової 

економіки. Ефективна 

економіка. 2017. №12. URL: 

http://www.economy.nayka.co

m.ua/ 

5. Каліна І.І. Методологічні 

основи розвитку цифровізації 

аграрного сектору в контексті 

стратегічних пріоритетів 

національної економіки. 

1) Міжнародна Академія 

управління персоналом; 

Свідоцтво. «Трансорамація 

бізнес-трендів в умовах 

діджеталізації» 30.10.2019 року  

(6 кредитів/180 год) 

2)Training at the Uneversity of 

Economy (Bydgoszcz, Poland) 

«International grants and research 

projects from ideas to 

implementation: practece, 

experience, peraspectives», 

26.01.2021 р. (6 кредитів/180 

год) 

Наведено у додатку до 

таблиці 



Ефективна економіка. 2018. 

№ 9. URL: 

http://www.economy.nayka.co

m.ua/ 

6. Каліна І.І. Концептуальні 

засади побудови цифровізації 

аграрного сектору. Ефективна 

економіка. 2019. № 10. URL: 

http://www.economy.nayka.co

m.ua/ 

7. Каліна І.І. Ідентифікація 

системи маркерів якості 

персоналу машинобудівних 

підприємств / І.І. Каліна // 

Вчені записки Університету 

КРОК. ‒ К.: КРОК. – 2017. –         

Вип. 36. ‒ С. 168-173. 

8. Каліна І.І. Детермінантно-

теоретичні засади 

формулювання та розвитку 

поняття «цифрова економіка» 

в інформаційно-

комунікаційному середовищі / 

І.І. Каліна // Вісник Одеського 

національного університету. 

Економіка: науковий журн. ‒ 

Том. 23. ‒ Вип. 5(70), 2018.  ‒ 

С. 78-83.  

9. Каліна І.І. Дослідження 

сучасного стану аграрного 

сектору в умовах активізації 

бізнесу [Електронний ресурс] 

/ І.І. Каліна // Приазовський 

економічний вісник. ‒ 2019. ‒ 

№ 2(13). ‒ Режим доступу до 

ресурсу: 

http://pev.kpu.zp.ua/vypusk-2-

13. 

10. Каліна І.І. Вітчизняний та 

зарубіжний досвід 

цифровізації бізнес-процесі / 

І.І. Каліна // Регіональна 

економіка та управління: 

науково-практичний журн. ‒ 

1(23) лютий 2019 р. ‒ С. 61-

66. 

11. Каліна І.І. Сучасні 

тенденції діджеталізації 

економіки провідних країн 

світу / І.І. Каліна // 

Економічні студії: науково-

практичний економічний 

журн. ‒ 1(23) березень 2019 р.   

‒ С. 20-26. 

12. Каліна І.І. Тенденції 

розвитку цифрового 
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